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B s Definition Nachhaltigkeit

Okologie

* Einklang der drei Bereiche

Natur (Okologie), Okonomie | Natur

und Gesellschaft (Soziales, = biogene Ebene

Kultur) Biosphére
- Uber die Generationen /&

hinweg
« Raumlich Uber alle Ebenen Mensch

= anthropogene

* Universell gultiger Ansatz Ebene

fur alle Regionen und Volker

konomie Soziales & Kultur




b (e P Nachhaltigkeit auch Thema in Sudtirol
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ﬁ Autonome Provinz Bozen - Stdtirol = DEU ITA W@ LEICHTE SPRACHE

Nachhaltigkeit Website durchsuchen n

=
Iw SUDTIROL
ALTO ADIGE
Uber IDM

Vision und Mission von IDM geben uns in unserer
taglichen Arbeit Orientierung.

Unsere Vision lautet: ,,Stidtirol, der begehrteste nachhaltige
Lebensraum Europas". Durch sie konnen wir Ziele definieren

und Aktivitaten planen.

Unsere Mission dagegen ist unser Auftrag: ,,/DM ist
Impulsgeber & treibende Kraft fiir die nachhaltige
wirtschaftliche Entwicklung Siidtirols".

Mit der Verabschiedung der Agenda 2030 fiir Nachhaltige Entwicklung und den 17
Nachhaltigkeitszielen (Sustainable Development Goals - kurz SDG genannt) im
Jahr 2015 bekréftigte die Weltgemeinschaft ihr Engagement fiir eine

hhaltige Entwicklung. 193 UN-Mitgliedsstaaten haben sich auf der Grundlage
zuvor getroffener Vereinbarungen wie die ,Agenda 21" oder den darauffolgenden
+Millennium Development Goals" einen erweiterten Rahmen geschaffen, der fir
eine nachhaltige Entwicklung sorgen soll. Die SDG sind die Richtschnur fiir das
private, gesellschaftliche und politische Handeln im Zeitraum 2015-2030 und
dariiber hinaus.

ZIELE FOR ©
NACHHALTIGE
ENTWICKLUNG

« Resolution der Generalversammlung der Vereinten Nationen (verabschiedet
am 25. September 2015)

Alle Ziele sind global von groBer Bedeutung fiir eine nachhaltige Welt. Die Ziele miissen aber von den drmsten Landern bis zu den reichsten das volle Spektrum
weltweit umfassen. Deshalb haben fir eine kleine Region wie Sidtirol nicht alle Ziele dieselbe Bedeutung. Es gilt, Prioritéten zu setzen, auch um zu
vermeiden, dass zu viel verlangt wird und wir uns dann in einer Unmenge einzelner Aktivititen verlieren. Dies bedeutet nicht, auf die Umsetzung des einen oder
anderen Ziels zu verzichten, und ebenso wenig, dass die Prioritaten nicht auch anders gesetzt werden kénnen.
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UmDE sl v el In aller Munde: Nachhaltigkeit

Go« .gle Nachhaltigkeit X | Q

Q Alle [2) Bilder & News [3] Videos  Maps : Mehr Suchfilter

Ungefahr 46.300.000 Ergebnisse (0,55 Sekunden)

Wérterbuch EEHEEBB
Al g £
a JBEE""" .
o Nach-haltigkeit - B Be gri ff
IN&chhaltigkeit/ LS o (g N ac h h a lt | g ke It :

Substantiv, feminin [die]

1. langere Zeit anhaltende Wirkung N a Ch h a Iti g keit <
2a. FORSTWIRTSCHAFT
forstwirtschaftliches Prinzip, nach dem nicht mehr Holz gefallt werden darf, als jeweils
e ASIACTISC N KA Nachhaltigkeit ist ein Handlungsprinzip zur 4 6 3 M 1
Eherserzunpeniniuben:iiy Sprastien e Ressourcen-Nutzung, bei dem eine dauerhafte ’ I O

Bedurfnisbefriedigung durch die Bewahrung der

Nachhaltigkeit in folgende Sprache lbersetzen: Sprache auswahlen - '
natlirlichen Regenerationsfahigkeit der beteiligten S u C h e rg e b n I S S e

Systeme gewabhrleistet werden soll. Wikipedia

Definitionen von Oxford Languages Feedback geben i n g O O g l_e

Andere suchten auch

v Weitere Definitionen und Worthe... nach Uber 5 weitere ansehen
Ahnliche Fragen ‘ % g, : %
Was ist Nachhaltigkeit Beispiele? v Biodivers... Natiirliche  Okologie Okosystem
Umwelt

Was versteht man unter dem Prinzip der Nachhaltigkeit? v
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= GoogleTrends  Erkunden

Begriff wird immer haufiger genutzt

GoogleTrends Erkunden

* Nachhaltigkeit + Vergiichen

Deutschland ~ Letzte 5 Jahre ¥ Alle Kategorien v Websuche v

|4

o <

Interesse im zeitlichen Verlauf

Interesse nach Unterregion Unterregion v & <>

" Hamburg —_—
Berlin —
s Baden-Wiirttemberg = s

N

&

Schleswig-Holstein — me—

5 Bremen —

. SOStenibilité + Vergleichen

Italien v Letzte 5 Jahre v Alle Ki ien ¥ Vebsuche ¥
Interesse im zeitlichen Verlauf 2 O <
D
.

Interesse nach Unterregion Unterregion v & <> «
1 Umbrien _—

2 Lombardel I

‘ 3 Emilia-Romagna [y

l l, 4 Latium =

5 Abruzzen |=———

1=5von 19 Unterregionen werden angezeigt >
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L]
\/ TUIGROUP

TUI Care Foundation

Gemeinsam mit Urlaubsgésten nutzt die TUI Care
Foundation die Chancen des Tourismus, um Gutes fur
die Menschen und die Natur in Urlaubsdestinationen
auf der ganzen Welt zu bewirken. >

UBERUNS v  INVESTOREN v  MEDIEN v

Unternehmensstatement

TUI ist der weltweit fihrende Tourismuskonzern. Wer
fuhrt, muss auch Verantwortung tbernehmen.
Gesellschaftliche Stakeholder erwarten von
anerkannten und etablierten Markenfahrern wie TUI,
das sie sich in besonderer Weise dem Prinzip der
Nachhaltigkeit verpflichten. >

Doch passt das auch immer?

Q@ Discover our global brands EN DE

VERANTWORTUNG »» KARRIERE ~ KONTAKT w

i,
]
X

| S et ~ ~ = =

Nachhaltigkeitsstrategie

Unsere Better Holidays, Better World Strategie
beruht auf vier Pfeilern. Dies sind die Bereiche, in
denen wir positiven Einfluss nehmen massen, um in
grohem Malstab Veranderungen herbeizufthren. >

"Wir schaffen

nachhaltigere
Urlaubsreisen

fur eine bessere
Welt”
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e e Doch passt das auch immer?

'Al A Buchen Entdecken MyAIDA Unternehmen 0381/202 707 22 % ,&

GREEN CRUISING

AIDAnova: Kreuzfahrt mit dem Blauen Engel TUAT .
vollstandig mit

emissionsarmem
DAS ERSTE LNG-SCHIFF DER WELT F[u55|g erdgas

emissionsarmem Flassigerdgas (LNG) betrieben wird. Fir ihr umweltfreundliches Schiffsdesign wurde AIDAnova mit dem Blauen Engel

ausgezeichnet. Im Mai 2021 bekommt sie eine Schwester. G ] .
(LNG) betrieben

BLAUER ENGEL FUR AIDANOVA

AlIDAnova hat einen guten Engel - den Blauen Engel fir umweltfreundliches
Schiffsdesign. Damit ist sie das erste Kreuzfahrtschiff der Welt, dass mit dem
Umweltzeichen der Bundesregierung ausgezeichnet wurde, Seit September 2019
leuchtet der Blaue Engel am Heck des Schiffes - als weithin sichtbares Zeichen fur
unseren Green-Cruising-Kurs. Die Nutzung von umweltschonendem Flissigerdgas
und viele weitere technische Innovationen haben die Jury Gberzeugt. ,Wir freuen
uns sehr Uber diese Wirdigung unseres langjahrigen Engagements zum Schutz
der Meeresumwelt und der Verringerung von Emissionen.” (Felix Eichhorn,
President AIDA Cruises)

Jetzt Video anschauen
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UMbz Conce Wmwmmornir s il Versteht der Verbraucher das alles?

Vergleichende qualitative Studie DE/IT Winter 2019/2020 mit 163 Teilnehmerinnen
Quotierte Stichprobe -> nahe an Bevolkerungsstruktur (Alter / Geschlecht / Bildung]
Zentrale Fragen:

.Wie wiirden Sie einem Verwandten oder Freund den Begriff ,Nachhaltigkeit” erklaren?”

... und was ist fir Sie ,Nachhaltiger Tourismus”? Was zeichnet diesen aus? Kénnen Sie
uns positive oder negative Beispiele geben?”
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Bei 163 Teilnehmerlnnen der
Studie kam niemals dieselbe
Erklarung von Nachhaltigkeit vor

Jede Erklarung war sehr
individuell, d.h. die verwendeten
und kombinierten Begriffe /
Erklarungselemente wichen
Immer voneinander ab

Es gibt auch nicht 2-3 Begriffe /
Elemente, die fast alle genutzt
haben

Nachhaltigkeitsverstandnis sehr individuell

capacity /
capacity building

satisfying present needs

process / change environmental policy

responsibility for planet

climate protection / individual

stopping elimate change responsibility c-onsideritn‘ig Athe .
environmental impaci

securing the future /
future generations

reducing /

avoiding waste/ resigetfyl
economical & social behaviour eShanly and
technological environz,nent
development three pillar model prevention balanced
of damage
preserve status quo
resource cycle /
regeneration as citcular economy
globalresponsibility basic principle
human beings principle / concept avoiding
pollution
care dealing with
environ. and nature qualigiof lite
awareness by
education
fair working
conditions 1
gent e/sparse buzzword /
renouncement resource use marketing

(consumption/everyday life)
food

(production/consumption)

environmentally
friendly mobility

environmental
protection

equality / y ]
gender equity (pri .relgl/onqhty ion)
durability of principle/ priorisation
products/services



unibz

Kompetenzzentrum Tourismus und Mobilitat
Centro di Competenza Turismo e Mobilita
== Zenter de Competenza Turism y Mobilité

Abstrakte Definition Nachhaltigkeit

* vages und unvollstandiges
Verstandnis von Nachhaltigkeit

Starker Fokus auf die
Umweltebene.

Soziale und wirtschaftliche
Aspekte werden weniger haufig
erwahnt und hauptsachlich
zusammen mit der
Umweltdimension genannt

besonders auffallig: nur sehr
wenige beschreiben Nachhaltigkeit
unter Berucksichtigung aller drei
Dimensionen des Konzepts

Klimaschutz wird nicht mit
Nachhaltigkeit in Verbindung
gebracht

Nachhaltigkeitsverstandnis sehr individuell

Sparsamer Umgang mit Ressourcen
Regenerationsprinzip
Schadensabwendung

Achtsamer Umgang mit Umwelt und Natur
Ressourcen Kreislauf

Eigenverantwortung

Abfall / Mill vermeiden / reduzieren

Zukunftssicherung / nachfolg. Generationen
Bestandigkeit

Verantwortung fur den Planeten
Nahrungsmittel (Produktion und Konsum)
Verantwortung gegentber Dritten

Prinzip / Konzept

Drei Saulen Modell

Okonomie und Umwelt im Einklang
Verschmutzung vermeiden
Bedurfnisbefriedigung Gegenwart

33,3%
30,8%
26,3%
21,8%
19.2%
18,6%
16,0%

14,7%
10,9%
10,9%
10,3%
9,0%
7,7%
71%
7,1%
7,1%
6,4%

Verzicht (Konsum / Alltag]
Auswirkungen auf die Umwelt bedenken
Umweltfreundliche Mobilitat
Prozess / Veranderung

Regionalitat (als Prinzip, bevorzugen)
Langlebigkeit von Produkten

Lebensqualitat

Buzz-word / Marketing

Bildung

Faire Arbeitsbedingungen

Fahigkeit

Globale Verantwortung

Wirtschaftlich / technologische Entwicklung
Gleichberechtigung

Klimaschutz / Klimawandel stoppen
Umweltpolitik

Umweltschutz (Gesetze)

6,4%
5,8%
5,8%
5,1%
5,1%
4,5%
4,5%

3,8%
3,2%
3,2%
2,6%
1,9%
1,9%
1,3%
1,3%
1,3%
0,6%
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Konkretisierung am Beispiel Tourismus

Verbraucher betrachten die Prozesskette
ihres Urlaubs -> sehen auch Aspekte, fur die
sie selbst Verantwortung tragen

Viele assoziierten Nachhaltigkeit im
Tourismus mit umweltfreundlicher Mobilitat
und sahen es in der Verantwortung des
Touristen, auch auf bestimmte Dinge
verzichten zu mussen

Lokale Lebensmittel und Regionalitat von
Produkten werden als wichtiger Bestandteil
eines nachhaltigen Tourismus gesehen

Langfristige und sehr abstrakte Themen
weichen im Tourismus den Problemen des
Hier und Jetzt (konkrete Themen)

Fast ein Viertel halt nachhaltigen Tourismus
nur fir einen Marketing-Gag (->
greenwashing]

Nachhaltige Angebote werden an
symbolischen Bausteinen festgemacht

Umweltfreundliche Mobilitst 56,1% :BedUrfnisbefriedigung Gegenwart
Eigenverantwortung 54,2% Bildung
Verzicht (Konsum / Alltag) 28,0% Klimaschutz / Klimawandel stoppen
Buzz-word / Marketing 24,3% Lebensqualitat
Nahrungsmittel (Produktion/Konsum) 19,6% Regenerationsprinzip
Regionalitat (als Prinzip, bevorzugen) 17,8% Verantwortung fiir den Planeten
Abfall / Mill vermeiden / reduzieren 12,1% Prinzip / Konzept
Auswirkungen auf die Umwelt bedenken  11,2% Prozess / Verdnderung
Schadensabwendung 11.2% Faire Arbeitsbedingungen
Verantwortung gegenuber Dritten 8,4% Glob?le \'/era'ntwortung
Drei Saulen Modell 7,5% E;it;:si'tgke't
Zukunftssicherung / nachf. Generationen 7,9% . :

_ Gleichberechtigung
Sparsamer Umgang mit Ressourcen 6,5% Langlebigkeit von Produkten
Verschmutzung vermeiden 6,5% Umweltpolitik
Achtsamer Umgang mit Umwelt/Natur 9,6%  Umweltschutz (Gesetze)
Okonomie und Umwelt im Einklang 5,6% Wirtschaftlich / technologische
Ressourcen Kreislauf 5,6% Entwicklung

Am haufigsten wurden als Beispiele nicht nachhaltigen
Reisens Flugreisen und Kreuzfahrten genannt

4,7%
4,7%
3,7%
2,8%
2,8%
2,8%
1,9%
1,9%
0,9%
0,9%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%

0,0%



ccme [ampeeesanoilig o Interkulturelle / geschlechtsspezifische
Unterschiede sind deutlich
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Weitere Ergebnisse der Studie

* Deutsche Teilnehmerlnnen definieren Nachhaltigkeit in Verbindung mit technischen Losungen
und sparsamem Umgang mit Ressourcen / Stoffkreislaufen

 |talienische Teilnehmerinnen argumentieren mehr mit dem Schutz der Natur und dem
Vermeiden der Schadigung der Umwelt

« Manner neigen eher zu Definitionen, die kurzfristige Losungen (,wenn man das macht, dann ist
das Nachhaltigkeit”) in den Mittelpunkt stellen

* Frauen sehen signifikant haufiger soziale Aspekte und die Verantwortung sowohl fur die
nachfolgende Generation als auch fur den Globus als ganzem

Eine eben abgeschlossen Folgestudie, in der auch Norwegen und USA eingebunden waren zeigt
zusatzliche deutliche Unterschiede. Die Themen wechseln (z.B. NOR Fischerei, Meere,
Olindustrie) wie auch die Sicht auf das Thema (USA viele Teilnehmer mit ganz personlicher Sicht,
was fur Sie als Person wichtig ist ,Nachhaltigkeit ist, wenn ich mein Leben unabhangig von
anderen weiter so leben kann, wie ich will”)



Wl o o el i Schlussfolgerungen fir nachhaltige
Innovation und Unternehmensentwicklung
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Was lernen wir daraus?

* Derzeit gibt es kein gesamtgesellschaftliches Verstandnis davon, was Nachhaltigkeit ist

* International arbeitende Unternehmen sollten in ihrer Kommunikation bertcksichtigen, dass es
interkulturell deutliche Unterschiede im Verstandnis des Begriffs (Konzeptes) gibt

« Unternehmen, deren Kunden uberwiegend einem Geschlecht zuzuordnen sind, sollten in der
Kommunikation die Geschlechterunterschiede des Verstandnisses bedenken

* Wissenschaftler, Umweltpolitiker und Nachhaltigkeitsexperten in Unternehmen mussen
Nachhaltigkeit den Verbrauchern ,BEGREIFBAR™ machen - abstrakte Erklarungen funktionieren in
der Kommunikation nicht

* Dazu brauchen Produkte und Dienstleistungen Symbole, die den Menschen aus dem Alltag als
.nachhaltig” bekannt sind

« Obwohl jeder Nachhaltigkeit anders definiert, scheint es ein gutes Verstandnis davon zu geben, was
nicht nachhaltig ist

* Daher durchschauen Verbraucher Greenwashing — und NGOs werden dieses auch konsequent
anprangern - wo nachhaltig drauf steht muss auch nachhaltig drin sein
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