HANDELS-, INDUSTRIE-,
HANDWERKS- UND LAND-
WIRTSCHAFTSKAMMER BOZEN

PARTNER DER WIRTSCHAFT

Bozen - 2010/5

JUGEND UND WIRTSCHAFT

Was die Sudtiroler
Schuler/innen denken

'I, WIFO
WIRTSCHAFTSFORSCHUNGSINSTITUT



Koordination und Projektleitung
Oswald Lechner

Autoren

Oswald Lechner
Monika Kompatscher
Barbara Moroder

Wissenschaftliche Beratung
Gottfried Tappeiner

Sachbearbeiterinnen
Carmen Delmonego
Alberta Mahlknecht

Unterstlitzt durch das WIFO-Team

M. Cristina Bagante, Lidia Carlevaris, Heike Lanznaster, Georg Lun, Luciano Partacini,
Stefano Perini, Urban Perkmann, Oscar Polimeno, Martin Trapin, Sieglinde Stliger,
Helmut Untermarzoner

Herausgeber: Handels-, Industrie-, Handwerks- und Landwirtschaftskammer Bozen
Redaktion: Handels-, Industrie-, Handwerks- und Landwirtschaftskammer Bozen,
Stidtiroler Strafte 60, 39100 Bozen

Verantwortlicher Direktor: Dr. Josef Rottensteiner

Zugelassen beim Landesgericht mit Dekret Nr. 3/99

Verdéffentlicht im September 2010

Nachdruck und sonstige Verbreitung - auch auszugsweise -

nur unter Angabe der Quelle (Herausgeber und Titel) gestattet.

HANDELS-, INDUSTRIE-,
HANDWERKS- UND LAND-
WIRTSCHAFTSKAMMER BOZEN

’I,WIFO

WIRTSCHAFTSFORSCHUNGSINSTITUT

1-39100 Bozen, Sudtiroler StralRe 60
Tel. 0471 945708, Fax 0471 945712
www.handelskammer.bz.it/wifo
E-Mail: wifo@handelskammer.bz.it



Jugend ist an Wirtschaft interessiert!

Wirtschaftswissen und Wirtschaftsverstandnis gehdren immer
mehr zu den Grundvoraussetzungen, welche junge Menschen
in die Arbeitswelt mitbringen missen. Wie steht es darum un-
ter den Siidtiroler Jugendlichen?

Dieser Frage ging das WIFO — Wirtschaftsforschungsinsti-
tut der Handelskammer Bozen in einer Befragung unter den
Schilerinnen und Schilern der Abschlussklassen der Be-
rufs-, Fach- und Oberschulen in Sudtirol nach. Wie sehen
die Jugendlichen die Wirtschaft? Welchen Bezug haben sie
zu wirtschaftlichen Themen, wie grol3 ist ihr Interesse? Inwie-
weit kdnnen / sollen in den Augen der Jugendlichen die Wirt-
schafts- und Schulwelt ihre Zusammenarbeit verstarken und
ausbauen?

Die Antworten auf diese Fragen werden in dieser Broschire
vorgestellt. Die Ergebnisse zeigen, dass unsere Jugend sehr
wohl an der Wirtschaft und deren Entwicklungen interessiert
ist. Es gilt die Kontaktpunkte zwischen Jugend und Wirtschaft
noch zu verbessern und auszuweiten: Wirtschaftliche Begriffe
und Zusammenhé&nge sind der Schulwelt méglichst jugend-
gerecht zu vermitteln und Diskussionen dieshezuglich anzure-
gen. An die Wirtschatft richtet sich der Auftrag, den Kontakt mit
den Schulen noch stérker zu suchen, etwa indem die Tiren fiir
Praktikanten und Betriebsbesichtigungen stets offen sind und
Unternehmer vermehrt bereit sind, personlich in den Schulen
Expertenunterrichte zu gestalten.

Auch flr die Handelskammer Bozen, welche den Servicebe-
reich Schule-Wirtschaft in den letzten Jahren mit immer mehr
Initiativen angereichert hat, sind die Ergebnisse Auftrag dafr,
den eingeschlagenen Weg fortzufiinren und die Bemithungen,
den Dialog zwischen Schulen und Wirtschaft weiter zu inten-
sivieren, fortzusetzen.

/MM S

On. Dr. Michl Ebner
Prasident der
Handelskammer Bozen
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JUGEND UND WIRTSCHAFT

Was die Sudtiroler Schiler/innen denken

Das Wirtschaftsbewusstsein der Sudtiroler Jugendlichen war Inhalt einer Befra-
gung, die im Jahr 2009 vom WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handels-
kammer Bozen durchgefiihrt wurde. Teilgenommen haben an dieser Umfrage 738
Schiler/innen der Abschlussklassen der Fachoberschulen und Lehranstalten, der
Berufsschulen und Gymnasien deutscher, italienischer und ladinischer Unterrichts-
sprache Sudtirols. Mittels Online-Fragebogens wurden die Schiiler/innen zu ihrem
Wissen, den Einschatzungen und Werthaltungen zu Wirtschaftsthemen befragt, zu
ihrer Meinung ber die Zusammenarbeit zwischen Schule und Wirtschaft sowie zu
ihren Erfahrungen mit der Wirtschaftswelt. Die Ergebnisse wurden entsprechend
den drei verschiedenen Schultypen (Gymnasien, Fachoberschulen und Lehran-
stalten und Berufsbildung) gewichtet und dargestellt.

Die zentralen Ergebnisse der Umfrage zum Wirtschaftsbewusstsein konnen in zwei
Kernaussagen zusammengefasst werden:

Zum einen zeigt sich, dass je haufiger die Jugendlichen mit der Wirtschaft in Kon-
takt sind, sei es im Rahmen von Initiativen der Schule oder aber tber Ferienjobs
und/oder Praktika, umso groRer ist das Interesse an der Wirtschaft und in Folge
auch das Wissen daruber.

Sind lhnen folgende Begriffe gelaufig: BIP, Wirtschafts-
wachstum, Inflation, Zahlungsbilanz, Preiselastizitat,
Konjunkturschwankungen? Nach Angabe zu Ferienjob

Angaben in %

Ferienjob jeden ; @ Ja, alle
Sommer 24% 48% 25%
O Kenne fast alle
Begriffe
Ferienjob
manchmal L i S O Kenne ein bis
zwei Begriffe
® Kann mit den
Nie Ferienjob (7%  40% 50% Begriffen nichts
anfangen
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Quelie: WIFO, eigene Erhebung, 2009
’l, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen
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Es sind auch genau diese Schiiler/innen mit den meisten direkten Kontakten zur
Wirtschatft (siehe Ferienjobs), die sich einen weiteren Ausbau der Zusammenarbeit
zwischen Schule und Wirtschaft winschen.

Als zweiter Punkt kann festgestellt werden, dass Siidtirols Jugend prinzipiell Inter-
esse an der Wirtschaft zeigt und diese durchwegs positiv gesehen wird: Neben den
wichtigsten Begriffen, die die Schiler/innen mit Wirtschaft in Verbindung bringen,
namlich mit Geld, werden auch Arbeit, Handel und Wohistand genannt. Als sehr
positiv werden auch Betriebserkundungen, Praktika und Expertenunterrichte auf-
gefasst, sie sind nach Ansicht der befragten Jugendlichen gute Formen der Zusam-
menarbeit mit der Sudtiroler Wirtschaft.

Aus diesen Ergebnissen lassen sich Herausforderungen fir die Zukunft ableiten,
die sich an Entscheidungstréger/innen in Schule, Wirtschaft und Politik richten:

Der Wirtschaftsunterricht in den Schulen wird von den befragten Schiiler/innen sehr
geschétzt, gerade auch um die Begrifflichkeiten zu klaren und Zusammenhénge zu
erkennen. Der Wunsch nach einem besonders praxisbezogenen Zugang ist den
Jugendlichen dabei wichtig.

Die positiven Erfahrungen der Schiler/innen mit der Wirtschaft und das positive
Image der Sudtiroler Wirtschaft bei den Jugendlichen ist gleichzeitig aber auch Auf-
trag an die Unternehmen, sich noch stérker in die Schule einzubringen!

Da fir ein Drittel der befragten Schiiler/innen der Abschlussklassen es noch unklar
ist, in welche Richtung sie gehen mdchten, konnte dies als Ansatzpunkt fir die Ver-
antwortlichen in Schule und Wirtschaft aufgefasst werden, die Jugend noch stérker
in ihrer Entscheidungsfindung zu unterstiitzen. Durch die engere Zusammenarbeit
mit Unternehmen kann es gelingen, dass Schiler/innen besser einschétzen kon-
nen, welche Bereiche flr sie auf dem Arbeitsmarkt interessant sein kdnnen und
welche Kompetenzen sie dafiir noch erwerben sollten.

Fir die Handelskammer beinhalten die Ergebnisse die Aufforderung, als Vermittler

zwischen Schule und Wirtschaft auch in Zukunft die Zusammenarbeit dieser beiden
Bereiche weiterhin zu verstarken und auszuweiten.
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Kapitel 1

JUGEND UND WIRTSCHAFT

Was die Sudtiroler Schiler/innen denken

1. Zielsetzung und Methodik

Ziel der Befragung war es, das Interesse der Stidtiroler Jugendlichen fiir die Wirtschaft
zu erfassen und deren Einschatzungen zum Thema Wirtschaft zu untersuchen.
AuRerdem soll festgestellt werden, in welcher Form Schule und Wirtschaft zusam-
menarbeiten und was von den Schiler/innen gewtinscht wird. Hinweise zu den ers-
ten Arbeitserfahrungen der Jugendlichen gewéhren die Fragen nach Ferienjobs und
Praktika.

Die Ergebnisse der Befragung sollen dazu dienen, die Themen der Wirtschaft
gezielter und besonders jugendgerecht vermitteln zu konnen, auf diese Weise
kann die wirtschaftliche Ausbildung angepasst und optimiert werden, ebenso die
Zusammenarbeit mit der lokalen Wirtschaftswelt. In diesem Sinne richten sich die
Ergebnisse an:

Schulleiter/innen, Lehrpersonen, Schiiler/innen,

«  Entscheidungstrager/innen im Bereich Bildung und Wirtschatt,

+  Mitglieder der Arbeitsgruppe Schule - Wirtschaft der Handelskammer Bozen,
+  Wirtschaftstreibende Sudtirols.

Die Basis dieser Studie bildet eine im Jahr 2009 durchgefiinrte Befragung der
Schiler/innen der Abschlussklassen (jeweils eine Klasse pro Schule) der Fachober-
schulen und Lehranstalten, der Berufsschulen und Gymnasien deutscher, italieni-
scher und ladinischer Unterrichtssprache in ganz Stdtirol.

Insgesamt 738 Fragebogen wurden von den Schiiler/innen online ausgefiillt (siehe
Fragebogen im Anhang).

Das durchschnittliche Alter der Teilnehmer liegt zwischen 17 und 20 Jahren. Die

Verteilung nach Geschlechtern ist ausgewogen, an der Befragung nahmen 48%
Schiilerinnen und 52% Schiler teil.

Jugend und Wirtschaft ’I, ‘9



10 ‘ 'I, Jugend und Wirtschaft



Kapitel 2

2. Wirtschaft allgemein und ihre Bedeutung fir die
Jugendlichen

2.1 Begriffe wie Geld und Arbeit werden spontan mit Wirtschaft
verbunden

Wenn die Sudtiroler Jugendlichen ,Wirtschaft* horen, dann verbindet der Grol3teil von
ihnen damit spontan den Begriff Geld (28%). Zu den weiteren am héufigsten ge-
nannten Begriffen zahlen Arbeit, Handel, Unternehmen, Politik und Wohlstand. Den
Jungen fallen im Vergleich zu den M&dchen etwas haufiger die Begriffe Geld und
Arbeit ein, wenn sie an die Wirtschaft denken.

Grafik 1

Was verbinden Sie spontan mit Wirtschaft?
Die sechs am haufigsten genannten Begriffe*, nach Geschlecht

Angaben in % der Nennungen*

Geld
31%
Arbeit
Handel O Gesamt
B Weiblich
Unternehmen ® Mannlich
Politik
Wohlstand
0% 10% 20% 30% 40%
* Mehrfachnennungen maglich
Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009
U/ / & WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Die Auswertung nach Schultyp zeigt folgende Besonderheiten: Die Schiler/innen
der Berufshildung verbinden Wirtschaft vergleichsweise haufiger mit Arbeit, die
Gymnasiasten hingegen bringen Wirtschaft im Vergleich haufiger mit dem Handel in
Verbindung.

Jugend und Wirtschaft ’I, ‘11



Grafik 2

Was verbinden Sie spontan mit Wirtschaft?
Die sechs am haufigsten genannten Begriffe*, nach Schultyp

Angaben in % der Nennungen

Geld
Arbeit ® Fachoberschulen
und Lehranstalten
Handel O Berufliche
Bildung
Unternehmen B Gymnasien
Politik
Wohlstand
0% 10% 20% 30% 40%
* Mehrfachnennungen maglich

Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009

U/ / & WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

2.2 Wirtschaft ist zuhause ein Thema

Das Thema Wirtschaft spielt in den Sudtiroler Haushalten durchaus eine Rolle.
Nach Angabe der Schiler/innen wird zu mehr als der Hélfte (52%) manchmal bei
ihnen zu Hause Uber die Wirtschaft gesprochen, 17% tun dies hadufig. Der Anteil
der Jugendlichen welche angaben, zu Hause nur selten oder nie Uber Wirtschaft zu
reden, betragt dementsprechend etwas weniger als ein Drittel. Vergleichsweise disku-

tieren die Jungen etwas ofter in der Familie Uber Wirtschaft als die Méadchen.
Grafik 3

Wird bei lhnen zu Hause iiber die
Wirtschaft gesprochen bzw. diskutiert? Nach Geschlecht

Angaben in %

17% |

Haufig 16% i

19% :

52%
Manchmal 53% | O Gesamt
51% = Weiblich
24% i @ Mannlich
Selten 23%
25%
6%
Nie 8%
5%

0% 10% 20% 30% 40% 50%  60%

Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009

U/ / & WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen
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Kapitel 2

Beim Vergleich der Schultypen ist festzustellen, dass die Schiiler/innen der berufli-
chen Bildung mehr angaben, zu Hause héufig tber Wirtschaft zu sprechen als jene
der Gymnasien, Fachoberschulen und Lehranstalten.

Grafik 4

Wird bei Ilhnen zu Hause liber die
Wirtschaft gesprochen bzw. diskutiert? Nach Schultyp

Angaben in %

Fachoberschulenund |
Lehranstalten % Bak 2%
B Haufig
Berufliche Bild 20 8% 2 i
erufliche Bildung % 4 4% @ Selten
= Nie
Gymnasien | 15% 58% 20%

0% 20% 40% 60% 80%  100%

Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009 PG
. Y
)
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2.3 Die wichtigsten Wirtschaftsbegriffe wie BIP, Wirtschafts-
wachstum, Inflation sind dem Grof3teil der Schiler/innen be-
kannt

Ein Finftel der befragten Schiiler/innen gab an, dass sie alle genannten
Begriffe (BIP, Wirtschaftswachstum, Inflation, Zahlungsbilanz, Preiselastizitat,
Konjunkturschwankungen) kennen wiirden, fast die Halfte wiirden fast alle Begriffe
kennen. Den Knaben sind die wirtschaftlichen Begriffe etwas geldufiger als den
Mé&dchen.

Die Auswertung nach Schultyp ergibt recht deutlich das Bild, dass die genannten
Begriffe in den Fachoberschulen und Lehranstalten zum GroRteil gut bekannt sind
(fast 90% der befragten Schiler/innen dieses Schultyps gaben an, alle bzw. fast alle
Begriffe zu kennen), deutlich weniger hingegen in den Gymnasien und in der be-
ruflichen Bildung. Dies lasst sich damit erklaren, dass der Wirtschaftsunterricht (mit
der Erlduterung der verschiedenen Begrifflichkeiten) in den Fachoberschulen und
Lehranstalten im Lehrplan einen gréReren Stellenwert einnimmt.

Jugend und Wirtschaft ’I, ‘13



Kapitel 2

Grafik 5

Sind lhnen folgende Begriffe gelaufig: BIP, Wirtschafts-
wachstum, Inflation, Zahlungsbilanz, Preiselastizitat,
Konjunkturschwankungen? Nach Schultyp

Fachoberschulen
und Lehranstalten

Berufliche Bildung

Gymnasien

w

Angaben in %
44% 45% 1%
5'4 44% 46%
9% 59% 30%
0% 20% 40% 60%  80%  100%

Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009

WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

O Ja, alle

O Kenne fast alle
Begriffe

@ Kenne ein bis
zwei Begriffe

B Kann mit den
Begriffen nichts
anfangen

Ein weiterer Grund ist der, dass die Schiler/innen der Fachoberschulen und
Lehranstalten h&ufiger einen Ferienjob austiben (siehe Grafik 18, S. 26). Aufgrund
dieses engen Kontaktes zur Wirtschaft sind ihnen auch die wirtschaftlichen Begriffe

gelaufiger.

Grafik 6

Sind lhnen folgende Begriffe gelaufig: BIP, Wirtschafts-
wachstum, Inflation, Zahlungsbilanz, Preiselastizitat,
Konjunkturschwankungen? Nach Angabe zu Ferienjob

Angaben in %

Ferienjob jeden
Sommer

Ferienjob
manchmal

Nie Ferienjob

w
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48%
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40%

50%

20% 40% 60% 80% 100%

Quelie: WIFO, eigene Erhebung, 2009
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Kapitel 3

3. Jugendliche: Die Bedeutung der Wirtschaft fur
Sadtirol

3.1 Die Wirtschaft schafft Arbeitsplatze und Wohlstand und
engagiert sich fir Soziales

Die befragten Schiiler/innen wurden gebeten, ihre Meinung zu drei verschiedenen
Aussagen beziiglich der Wirtschaft abzugeben. Die Jugendlichen stimmen zu, dass
Wirtschaft Arbeitsplatze schafft und die Lebensqualitat erhoht. Etwas mehr als die
Hélfte der Schiiler/innen glauben auch, dass die Wirtschaft sich fiir einen guten
Zweck engagiert.

Grafik 7
Was sagen Sie zu folgender Aussage?
Angaben in %
Wirtschaft schafft 74
Arbeitsplatze
s @ Stimme zu
irtschaft erhdl ¥ ;
die Lebensqualitat 10%[7% @ Stlmmt zm.'n Teil
O Stimme nicht zu
00 Weild nicht
Wirtschaft engagiert
sich fiir einen 30% 12%
guten Zweck
0% 50% 100%
Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009
’I’ WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen
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Kapitel 3

3.2 Arbeitslosigkeit und Umweltbelastung werden als negative
Aspekte der Wirtschaft genannt

Auf die Frage nach den negativen Aspekten, die den Stdtiroler Jugendlichen im
Zusammenhang mit der Wirtschatft einfallen, wurden, wenn auch zu einem relativ
geringen Anteil (2 bis 10%), die Begriffe Arbeitslosigkeit, Umweltbelastung, Unter-
schiede zwischen Arm und Reich, Ausbeutung (z. B. von Rohstoffen, Entwick-
lungsléndern, billigen Arbeitskraften etc.), zu hohe Bedeutung des Geldes, unge-
rechte L6hne, Inflation und Deflation genannt.

16 ‘ 'I, Jugend und Wirtschaft



Kapitel 4
4, Interesse fir Wirtschaftsthemen

Ein Drittel der Jugendlichen hat kein Interesse fir das Thema Wirtschaft in den
Medien. Jedoch lesen den Wirtschaftsteil in einer Tageszeitung die meisten der befrag-
ten Jugendlichen (42%) ein Mal pro Woche. Ein geschlechtsspezifischer Unterschied
zeigt sich recht deutlich: Wahrend 24% der mannlichen Befragten angaben, taglich
bzw. fast téglich den Wirtschaftsteil in einer Tageszeitung zu lesen, so tun dies nur
15% der weiblichen Befragten.

Grafik 8

Lesen Sie den Wirtschaftsteil in einer Tageszeitung?
Nach Geschlecht

Angaben in %

Téglich bzw.
fast taglich

42% O Gesamt
41% @ Weiblich
43% @ Mannlich

Ein Mal
pro Woche

Nie 44%

33%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009

’I, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Der Grofdteil der Jugendlichen (57%) liest mindestens ein Mal im Monat eine
Wirtschaftszeitung, Jungen durchschnittlich h&ufiger als M&dchen.

Jugend und Wirtschaft ’I, ‘17



Kapitel 4

Grafik 9

Lesen Sie eine Wirtschaftszeitung?

Nach Geschlecht
Angaben in %
18%
Ein Mal pro Woche 17%
19%
1%
Zwei Mal pro Monat 8% - O Gesamt
154 ® Weiblich
® Ménnlich

28%
Ein Mal pro Monat 29%
28%

Nie

43%
470%
40%

0% 10% 20%

w

Mit 67% der Angaben ist der WIKU (Wirtschaftskurier) die meistgelesene Wirt-
schaftszeitung der Schiler/innen. Einige gaben an, die Sudtiroler Wirtschaftszeitung
zu lesen (17%) bzw. ,Il Sole 24 ore* (12%) und verschiedene andere Wirtschafts-

zeitungen (4%).

Vergleicht man die verschiedenen Schultypen, so lasst sich feststellen, dass die
Schiler/innen der Fachoberschulen und Lehranstalten am meisten Interesse fr
das Wirtschaftsthema in den Medien zeigen, denn sie beschaftigen sich tberdurch-
schnittlich haufiger mit dem Wirtschaftsteil in einer Tageszeitung (72% mindestens ein
Mal pro Woche) oder einer Wirtschaftszeitung (63% mindestens ein Mal pro Monat).
Zwei Drittel (64%) sehen sich mindestens ein Mal pro Monat eine Wirtschaftssendung

im Fernsehen an.

18 ‘ 'I, Jugend und Wirtschaft
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Kapitel 5

5. Bedeutung der Zusammenarbeit zwischen Schule
und Wirtschaft

5.1 Wirtschaftsfacher in der Schule sind wichtig

Drei Viertel der befragten Jugendlichen finden die Wirtschaftsfacher (Rechts- und
Wirtschaftskunde, BWL, Wirtschaftsgeografie) an der Schule wichtig bzw. sehr
wichtig.

Grafik 10

Wie wichtig sind die Wirtschaftsfacher
(Rechts- und Wirtschaftskunde, BWL,
Wirtschaftsgeografie) an lhrer Schule fiir Sie?

@ Wichtig / sehr wichtig
@ Weniger wichtig / unwichtig

Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009

U/ / & WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Die Betrachtung nach Schultyp zeigt, dass in den Fachoberschulen und Lehranstalten,
in denen diese Facher bereits fester Bestandteil des Lehrplans sind, auch die
Wichtigkeit von Rechts- und Wirtschaftskunde, BWL und Wirtschaftsgeografie als
sehr hoch eingeschétzt wird.

Jugend und Wirtschaft ’I, ‘19



Kapitel 5

5.2 Zusammenarbeit zwischen Schulen und Unternehmen
hauptséchlich durch Praktika

Im Fragebogen wurde auch nach der Form gefragt, mit welcher die Schulen bzw.
Klassen mit den Unternehmen zusammenarbeiten, und die Schiler konnten dies
durch Mehrfachantworten angeben. Die verbreitetste Form der Zusammenarbeit ist
mit 52% der Nennungen das Schilerpraktikum. Betriebserkundungen wurden mit
25% am zweithaufigsten genannt, gefolgt von Projekten (12%) und dem Experten-
unterricht (11%).

Grafik 11

In welcher Form arbeitet Ihre Klasse / Schule
mit Unternehmen zusammen?*

Angaben in % der Nennungen*

Praktikum 52%
Betriebserkundungen “ 25%
Projekte _ 12%
Expertenunterricht q 11% |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

* Mehrfachnennungen maglich
Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009

’I, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Es sind vor allem die Schulen der beruflichen Bildung, bei denen ein Praktikum fixer
Bestandteil des Lehrplans ist, daher wird diese Form der Zusammenarbeit auch tber-
durchschnittlich haufig angegeben und als wichtig erkannt. Im Vergleich gaben die
Schiiler/innen der Fachoberschulen und Lehranstalten zu weniger als der Halfte (43%)
an, in Form von Praktika mit der Wirtschaft zusammenzuarbeiten. Dieser Schultyp
sucht hingegen vergleichsweise 6fter durch Betriebserkundungen die Unternehmen
kennen zu lernen. In den Gymnasien wiederum wurde die Zusammenarbeit Uber
Projekte vergleichsweise am h&ufigsten genannt.
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Grafik 12

In welcher Form arbeitet Ihre Klasse / Schule mit
Unternehmen zusammen*? Nach Schultyp

Angaben in % der Nennungen*

Fachoberschulen
und Lehranstalten

@ Praktikum

@ Betriebserkundungen
Berufliche Bildung O Expertenunterricht

O Projekte

Gymnasien

0% 20%  40%  60%  80%  100%

* Mehrfachnennungen méglich
Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009

’I’ WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

5.3 Jugendliche: Die Zusammenarbeit mit Unternehmen soll
ausgebaut werden

Die Umfrage zeigt sehr deutlich, dass mehr als zwei Drittel der Schiiler/innen die
Zusammenarbeit mit den Unternehmen weiter ausbauen und verstarken wirden.

Es fallt auf, dass es vor allem die Schuler/innen der Gymnasien sind, die die
Zusammenarbeit mit den Unternehmen verstarken mdchten (82%), moglicherwei-
se als Reaktion darauf, dass es im Vergleich mit den anderen beiden Schultypen
weniger Wirtschaftsunterricht und direkte Zusammenarbeit mit den Unternehmen
gibt (in Form von Praktika oder &hnlichem).
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Grafik 13
Wie sollte sich die Zusammenarbeit mit den
Unternehmen entwickeln? Nach Schultyp
Angaben in %

Gesamt 1%
Fachoberschulen | | ; © Ausbauen und
und Lehranstalten | 2% verstarken

T O So belassen
wie sie ist

Berufliche Bildung 2%  m Reduzieren

Gymnasien

T T T

T

0% 20% 40% 60%  80%  100%

Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009

,I, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Dabei ist besonders aufféllig und interessant, dass gerade jenen Jugendlichen mit
den hdufigsten Kontakten mit Unternehmen in der Ferienzeit, auch eine groRere
Zusammenarbeit von Schule und Wirtschaft am meisten am Herzen liegt.

Grafik 14

Wie sollte sich die Zusammenarbeit mit den
Unternehmen entwickeln? Nach Angabe zu Ferienjob

Angaben in %
Ferienjob jeden
Sommer 1%
@ Ausbauen und
s arken
Ferienjob s
manchmal % @ So belassen
wie sie ist
B Reduzieren
Nie Ferienjob 4%
0% 20%  40%  60%  80%  100%
Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009
,I, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen
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Ausbau der Angebote Schule-Wirtschaft wird angeregt

Bei der Befragung wurden die Jugendlichen um die Formulierung ihrer Anregungen
gebeten, die sie fiir die Zusammenarbeit Schule-Wirtschaft haben. Die Ergebnisse
weisen klar darauf hin, dass das Absolvieren eines Praktikums als ein wichtiger
Bestandteil erkannt und gefordert wird. Die Schiler/innen wiinschen sich zudem mehr
Wirtschaftsunterricht und praxisbezogenes Lernen sowie direktes Kennenlernen der
Unternehmen durch Betriebserkundungen.

Die Auswertung nach Geschlecht zeigt interessanterweise, dass die Madchen tber-
durchschnittlich stark den Ausbau von Praktika und Betriebserkundungen, die Jungen
stérker den Ausbau des Expertenunterrichts anregen.

Grafik 15

U/ / & WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Welche Anregungen haben Sie fiir
die Zusammenarbeit Schule — Wirtschaft?
Die sechs am haufigsten genannten Anregungen*, nach Geschlecht
f\ngaben in % der Nennungen*

Praktika

Mehr Wirtschafts-
unterricht

Praxisbezogenes
Lernen / Erfahren

O Gesamt
B Weiblich

Betriebserkundung ® Mannlich

Expertenunterricht

Projekte (Spiel,
Film, Wettbewerb)

0% 5% 10% 15% 20% 25%

* Mehrfachnennungen maglich
Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009
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Die Schiler/innen der Fachoberschulen und Lehranstalten nennen vergleichsweise
haufiger praxishezogenes Lernen und Projekte (wie Spiele, Filme, Wettbewerbe) als
ausbauenswert. Sie zielen ebenso wie die Gymnasiasten auf mehr Praktika ab, wéh-
rend die Schiler/innen der Berufshildung im Vergleich mehr Betriebserkundungen
fordern.

Grafik 16

Welche Anregungen haben Sie fiir die
Zusammenarbeit Schule — Wirtschaft?
Die sechs am haufigsten genannten Anregungen*, nach Schultyp

Angaben in % der Nennungen*

Praktika
Mehr Wirtschafts-
u.ntemcht m Fachoberschulen
Praxisbezogenes und Lehranstalten
Lernen / Erfahren O Berufliche
Betriebserkundung ] g.t)l;(rjm:trr:gsien
Expertenunterricht

Projekte (Spiel,
Film, Wettbewerb)

0% 5% 10% 15% 20% 25%

* Mehrfachnennungen mdglich
Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009

U/ / & WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen
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6. Arbeitserfahrungen der Schiler/innen

6.1 Die meisten Jugendlichen tiben im Sommer einen Ferienjob
aus

Insgesamt geben zwei Drittel der befragten Schiler/innen an, im Sommer einen
Ferienjob mit der Dauer von mindestens einem Monat auszutben. 24% gehen manch-
mal einem Ferienjob nach und nur 10% sind nie im Sommer tétig. Die Auswertung
nach Geschlecht zeigt nur einen leichten Unterschied, namlich dass mehr Schiler
(69%) als Schiilerinnen (64%) jeden Sommer einem Ferienjob nachgehen.

Grafik 17

Uben Sie Ferienjobs aus?
Dauer mindestens ein Monat

@ Jeden Sommer
O Manchmal
m Nie

Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009 PG

U/ / & WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Es sind vor allem die Schuler/innen der Fachoberschulen und Lehranstalten, die
haufiger einen Ferienjob ausiiben (73%) als jene der anderen Schulen.
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Grafik 18

Uben Sie Ferienjobs aus?
Dauer mindestens ein Monat, nach Schultyp

Angaben in %

Fachoberschulen und o

Lehranstalten e 2l i

1 @ Jeden Sommer
Berufliche Bildung 63% 24% @ Manchmal

m Nie
Gymnasien 62% 28%
0% 20% 40% 60% 80%  100%
Quelle: WIFQ, eigene Erhebung, 2009 y J"w'ﬁ;
U/ / & WIFO — Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen o

6.2 Wichtigster Grund fir den Ferienjob ist der Verdienst

Wichtige Grunde fiir die befragten Schiiler/innen, einen Ferienjob auszuiiben, sind
der Verdienst, weil man einen Einblick in die Arbeitswelt ganz allgemein bzw. in einen
spezifischen Beruf erlangen mdchte und um im Familienunternehmen mitzuhelfen.

Es zeigt sich deutlich, dass die weiblichen Befragten stérker als die ménnlichen an
einem Einblick in die Arbeitswelt interessiert sind, wenn sie sich fiir einen Ferienjob
entscheiden, wahrend die Schiler im Vergleich zu den Schiilerinnen eher einen
Einblick in einen spezifischen Beruf gewinnen wollen oder im Familienbetrieb mit-
helfen.
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Was hat Sie dazu bewegt, einen Ferienjob auszuiiben?

Nach Geschlecht

Angaben in %

43%
Verdienst 44%
42%

34%

Einblick Arbeitswelt

Einblick Beruf

Mithilfe Familie

0 Gesamt
m Weiblich
® Méannlich

40%

30%

0% 10% 20%

50%

Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009

w

WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen
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Frdie Schiiler/innen der Fachoberschulen und Lehranstalten und jene der Gymnasien
sind der Verdienst und der allgemeine Einblick in die Arbeitswelt vergleichsweise
wichtiger. Fir die Jugendlichen der Berufsbildung hingegen stellt der Ferienjob (mehr
als im Vergleich zu den anderen) eine gute Mdglichkeit dar, einen Einblick in einen
spezifischen Beruf zu erlangen und im Familienunternehmen mitzuhelfen.

Grafik 20

Was hat Sie dazu bewegt, einen Ferienjob auszuiiben?

Nach Schultyp
Angaben in %
46%
Verdienst
46%
B Fachoberschulen
Einblick Arbeitswelt und Lehranstalten
O Berufliche
Bildung
Einblick Beruf B Gymnasien
Mithilfe Familie
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009

w

WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen
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6.3 Arbeitserfahrung Ferienjob wurde grundsétzlich positiv
erlebt

Diese Arbeitserfahrung im Rahmen des Ferienjobs wurde mehrheitlich (60%) von den
Jugendlichen als sehr positiv und interessant erlebt, etwa mehr als ein Drittel fand den
Ferienjob insgesamt zufriedenstellend. Allgemein betrachtet schétzen die M&dchen
die Erfahrung noch positiver ein als die Jungen (64% zu 56%).

Grafik 21
Wie war diese Arbeitserfahrung?
3%
© Sehr positiv und interessant
O Insgesamt zufriedenstellend
m Negativ
Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009
’I, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Besonders interessant ist, dass gerade jene die Arbeitserfahrung als sehr positiv und
interessant einstufen, welche am h&ufigsten (sprich jeden Sommer) einen Ferienjob
austben.
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Wie war diese Arbeitserfahrung des Ferienjobs?
Nach Angabe zu Ferienjob
Angaben in %
Ferienjob jeden T
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interessant
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Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009
,l, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen
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6.4 Ein Drittel ist beziglich des zukinftigen Berufes noch
unentschlossen

Mehrheitlich haben die Absolventen durchaus bestimmte Vorstellungen zu ihrem
beruflichen Werdegang, vor allem die Buben. 30% der befragten Jugendlichen der
Abschlussklassen sind aber beziiglich ihres zukinftigen Berufes noch unentschlos-
sen. Eine stérkere Unentschlossenheit beziiglich Berufswahl ist bei den Madchen
festzustellen, die sich eher noch fiir einen Bereich interessieren, aber noch keinen
Beruf fiir sich gewahlt haben. So sind es auch mehr Jungen (33%), die die Schule
aufgrund eines konkreten Berufswunsches besuchen.

Weiter ist zu bemerken, dass ein eher geringer Prozentsatz von Jugendlichen (9%)
den Weg in die Selbstandigkeit anstrebt. Dabei fallt auf, dass sich doppelt so viele
méannliche als weibliche Befragte spater einmal selbststandig machen méchten.

Grafik 23

Berufswahl: Was trifft auf Sie zu?
Nach Geschlecht

Angaben in %

Ich besuche diese Schule, weil ich 31%
schon weils, welchen Beruf ich 28%
einmal ergreifen mdchte 33%
Ich habe mich noch auf keinen 30%
Beruf festgelegt, weil aber den 32% O Gesamt
Bereich wo ich arbeiten méchte 28% ® Weiblich

20% B Ménnlich

Ich bin bezliglich meines spateren
Berufs noch unentschlossen

Ich mdchte mich spater einmal
selbststandig machen und ein

Unternehmen flihren
0% 0%  20%  30%  40%
Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009
U/ / & WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Erwartungsgeméaf besucht mehr als die Halfte der Schiiler/innen der Berufsbildung
ihre Schule, weil sie bereits wissen, welchen Beruf sie ergreifen werden, wahrend
die Schiler/innen der Fachoberschulen und Lehranstalten und der Gymnasien noch
unentschlossener sind. Den Weg in die Selbststandigkeit streben am ehesten die
Jugendlichen der beruflichen Bildung sowie der Fachoberschulen und Lehranstalten
an.
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Berufswahl: Was trifft auf Sie zu?

Ich besuche diese Schule, weil ich
schon weil}, welchen Beruf
ich einmal ergreifen mochte

Ich habe mich noch auf keinen Beruf
festgelegt, weil} aber den Bereich
wo ich arbeiten mochte

Ich bin beziiglich meines spateren
Berufs noch unentschlossen

Ich méchte mich spater einmal
selbstandig machen und ein
Unternehmen fiihren

w

WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Nach Schultyp
Angaben in %
52%

® Fachoberschulen
und Lehranstalten

O Berufliche
Bildung

@ Gymnasien

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Quelle: WIFO, eigene Erhebung, 2009

Gefragt nach den gewiinschten Tatigkeitsbereichen fiir die Zukunft gaben die
Jugendlichen sehr unterschiedliche und breit gefdcherte Antworten, die sich
zum einen auf Sektoren bezogen und zum anderen auf spezifische Berufshilder
oder Abteilungen eines Unternehmens verwiesen. Die Nennungen reichen vom
Bereich Tourismus/Gastronomie, Land- und Forstwirtschaft und Tétigkeiten in der
(Privat-)Wirtschaft ganz allgemein (wenn man z. B. als Wirtschafts- oder Unter-
nehmensberater oder im Management arbeiten mdchte) bis zum Interesse fir
Tatigkeiten im Verwaltungsbereich (Buchhaltung, Sekretariat usw.).
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7. Zusammenfassung und Schlussfolgerungen

Die Umfrage zum Wirtschaftsbewusstsein der Stdtiroler Jugendlichen kann in zwei
zentralen Ergebnissen zusammengefasst werden:

Zum einen zeigt sich, dass je haufiger die Jugendlichen mit der Wirtschaft in Kontakt
sind, sei es im Rahmen von Initiativen der Schule oder aber tber Ferienjobs und /
oder Praktika, umso grofer ist das Interesse an der Wirtschaft und in Folge auch das
Wissen dariiber.

Es sind auch genau diese Schiler/innen mit den meisten direkten Kontakten zur
Wirtschaft (siehe Ferienjobs), die sich einen weiteren Ausbau der Zusammenarbeit
zwischen Schule und Wirtschaft winschen.

Als zweiter Punkt kann festgestellt werden, dass Sudtirols Jugend prinzipiell
Interesse an der Wirtschaft zeigt und diese durchwegs positiv gesehen wird:
Neben den wichtigsten Begriffen, die die Schiler/innen mit Wirtschaft in Verbin-
dung bringen, namlich mit Geld, werden auch Arbeit, Handel und Wohlstand genannt.
Als sehr positiv werden auch Betriebserkundungen, Praktika und Expertenunter-
richte aufgefasst, sie sind nach Ansicht der befragten Jugendlichen gute Formen der
Zusammenarbeit mit der Stidtiroler Wirtschaft.

Die Herausforderungen fiir die Zukunft lassen sich aus den vorliegenden
Ergebnissen ableiten und an die Entscheidungstréger in Schule, Wirtschaft und
Politik herantragen:

Der Bezug zur Wirtschaft ist nicht in allen Schulen gleich grol3, was bedeutet,
dass es — im Interesse der Schiller/innen — noch Potential gibt, die verschiedenen
Angebote auszuweiten. Dies kann als Auftrag an die Schulen verstanden werden.
Der Wirtschaftsunterricht in den Schulen wird von den befragten Schiiler/innen sehr
geschatzt, gerade auch um die Begrifflichkeiten zu kldren und Zusammenhénge zu
erkennen. Der Wunsch nach einem besonders praxisbezogenen Zugang ist den
Jugendlichen dabei wichtig.

Die positiven Erfahrungen der Schiiler/innen mit der Wirtschaftswelt und das posi-

tive Image der Stdtiroler Wirtschaft bei den Jugendlichen ist gleichzeitig aber auch
Auftrag an die Unternehmen, sich noch stérker in die Schule einzubringen!
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Da fir ein Drittel der befragten Schuler/innen der Abschlussklassen es noch
unklar ist, in welche Richtung sie gehen méchten, konnte dies als Ansatzpunkt fiir
die Verantwortlichen in Schule und Wirtschaft aufgefasst werden, die Jugend noch
starker in ihrer Entscheidungsfindung zu unterstitzen. Durch die engere Zusam-
menarbeit mit Unternehmen kann es gelingen, dass Schiiler/innen besser ein-
schatzen konnen, welche Bereiche fir sie auf dem Arbeitsmarkt interessant sein kon-
nen und welche Kompetenzen sie dafiir noch erwerben sollten.

Auch die Handelskammer steht vor neuen Herausforderungen, denn als Vermittler

zwischen Schule und Wirtschaft ist es auch in Zukunft bedeutend, die Zusammenarbeit
dieser beiden Bereiche weiterhin zu verstarken und auszuweiten.
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., Was denken Sudtiroler Schiler/innen
uber die Wirtschaft?*

Liebe Schlerin, lieber Schiiler,

uns, dem WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen ist
wichtig, was Sie Uber die Wirtschaft denken! lhre Antworten geben uns Informa-
tionen zur Weiterentwicklung unserer Initiativen im Bereich Zusammenarbeit
,Schule - Wirtschaft.

Vielen Dank fiir Ihre wertvolle Mitarbeit!

Hinweis Uber die Verarbeitung der Daten (Gesetzesvertretendes Dekret Nr. 196/2003, Art. 13)
Wir weisen Sie darauf hin, dass diese anonymen Daten fiir statistische Zwecke erho-
ben und verarbeitet werden. Inhaber der Daten ist die Handels-, Industrie-, Handwerks- und
Landwirtschaftskammer Bozen; die Verantwortlichen fiir die Verarbeitung sind der Generalsekretar
und das Institut fur Wirtschaftsforderung. Weitere Informationen finden Sie auf der Internetseite unter:
www.handelskammer.bz.it unter dem Link ,Privacy”.

Allgemein

1. Was verbinden Sie spontan mit Wirtschaft?

2. Wird bei Ihnen zu Hause iber die Wirtschaft gesprochen bzw. diskutiert?
haufig

manchmal

selten

nie

O O O o

3. Sind Ihnen folgende Begriffe geldufig: BIP, Wirtschaftswachstum, Inflation,
Zahlungsbilanz, Preiselastizitdt, Konjunkturschwankungen?
L1 ja, alle
[J kenne fast alle Begriffe
L] kenne ein bis zwei Begriffe
L] kann mit den Begriffen nichts anfangen

4, Wie glauben Sie, wird sich die Wirtschatft in Stidtirol entwickeln?
[ besser als bisher
L1 gleich als bisher
] schlechter als bisher
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Wie wichtig ist die Wirtschaft fir Stdtirol?

5. Was sagen Sie zu folgender Aussage: ,Wirtschaft schafft Arbeitsplatze®
L stimme zu [ stimmt zum Teil [J stimme nicht zu  [J wei nicht

6. Was sagen Sie zu folgender Aussage: ,Wirtschaft erhoht die Lebensqualitat”
CIstimme zu [ stimmt zum Teil [ stimme nicht zu ] weif nicht

7. Was sagen Sie zu folgender Aussage: ,Wirtschaft engagiert sich fir einen
guten Zweck"
L stimme zu [ stimmt zum Teil [ stimme nicht zu  [J wei nicht

8. Gibt es negative Aspekte, welche lhnen in Zusammenhang mit der Wirtschatft
einfallen? Welche?

Interessieren Sie sich fiur die Wirtschaft?

9. Lesen Sie den Wirtschaftsteil in einer Tageszeitung (Papierformat oder
Online)?
0 taglich
0 ein Mal pro Woche
0 nie

10. Lesen Sie eine Wirtschaftszeitung (Papierformat oder Online)?
0 ein Mal pro Woche
0 zwei Mal pro Monat
0 ein Mal pro Monat
0 nie

11. Welche Wirtschaftszeitung? (Mehrfachantworten mdglich)
0 WIKU
0 Sdtiroler Wirtschaftszeitung
0 II'Sole 24 ore
0 ANUEIES: .iivviieeiee e

12. Sehen Sie sich Wirtschaftssendungen im Fernsehen an?
0 taglich
0 ein Mal pro Woche
0 ein Mal pro Monat
0 nie
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Schule und Wirtschaft

13. Wie wichtig sind die Wirtschaftsfacher (Rechts- und Wirtschaftskunde, BWL,
Wirtschaftsgeografie) an Ihrer Schule fir Sie?

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig

unwichtig

o O O o

14. In welcher Form arbeitet Ihre Klasse / Schule mit Unternehmen zusammen?
Praktikum

Betriebserkundungen

Expertenunterricht durch Unternehmer

Projekte in Zusammenarbeit mit Unternehmern

o O O O

15. Die Zusammenarbeit mit den Unternehmen wiirde ich...:
0 ausbauen und verstarken
0 so belassen wie sie ist
0 reduzieren

16. Welche Anregungen haben Sie fiir die Zusammenarbeit Schule - Wirtschaft?

Arbeitserfahrungen

17. Uben Sie Ferienjobs (Dauer: mindestens ein Monat) aus?
0 jeden Sommer
0 manchmal
0 nie

18. Was hat Sie dazu bewegt, einen Ferienjob auszuliben?
Einblick in einen spezifischen Beruf

Einblick in die Arbeitswelt allgemein

Verdienst

Mithilfe im Familienunternehmen

o O O O

19. Wie war diese Arbeitserfahrung?
0 sehr positiv und interessant
0 insgesamt zufriedenstellend
0 eindeutig negativ
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20. Berufswahl: Was trifft auf Sie zu?

0 Ich besuche diese Schule, weil ich schon weif3, welchen Beruf ich einmal
ergreifen mochte und zwar machte ich .............coceveeiiiiiicins werden.

0 Ich habe mich zwar noch auf keinen Beruf festgelegt, weil3 aber in wel-
chem Bereich ich spater arbeiten mochte, und zwar im Bereich

0 Ich bin bezlglich meines spateren Berufs noch unentschlossen.

0 Ich méchte mich spater einmal selbststdndig machen und ein Unter-
nehmen flihren, im Bereich ..........c.ccooovvee e,

21. Anonyme Angaben zu Ihrer Person:
Geschlecht:
Alter:

Danke flirs Mitmachen!

Wenn Sie sich naher fiir die Arbeit des WIFO — Wirtschaftsforschungsinstituts der
Handelskammer interessieren, hier gehts zu unserer Homepage:
www.handelskammer.bz.it/wifo
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HANDELS-, INDUSTRIE-,
HANDWERKS- UND LAND-
WIRTSCHAFTSKAMMER BOZEN

'I,WIFO

WIRTSCHAFTSFORSCHUNGSINSTITUT

Wir stellen uns vor;

> Auskiinfte und Daten im wirtschaftlichen Bereich an Firmen, Entscheidungstrager, Verbande, Studenten
(wir vergeben auch Diplomarbeitsthemen)

> Beitrage und Referate fir Tagungen und Weiterhildungsveranstaltungen zu volkswirtschaftlichen Themen

=>> Periodische Publikationen:
* Bericht zur Wirtschaftslage Sidtirols (jahrlich)
+ Wirtschaftsharometer (halbjéhrlich)
+ GroBRhandelspreisliste (monatlich)

=> Studien:

Unternehmen und Schule — Anregungen zur Siidtiroler Bildungslandschaft (2010)

Wetthewerbsvorteil Innovationsschutz — Einsatz von Patenten und anderen Schutzinstrumenten

in Sudtiroler Unternehmen (2010)

Wirtschaftshbarometer — Zwischenbilanz 2010 (2010)

DFB-Trainingslager in Sudtirol. Image und wirtschaftliche Bedeutung (2010)

Sudtiroler Produkte mit kontrolliertem Qualitats- oder Herkunftszeichen in der Sudtiroler Gastronomie (2010)
Wirtschaftsbarometer — Definitive Ergebnisse 2009 — Ausblick 2010 (2010)

Zukunft Wirtschaft — Vorschldge der Stidtiroler Unternehmer/innen (2009)

Einzelhandel wohin? Die Meinung der Stidtiroler Bevolkerung (2009)
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