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KlimaHaus - Vielfacher Mehrwert fir Sudtirol

Nachhaltiges energieeffizientes Bauen ist einer der wesentli-
chen Impulsgeber fur die Bauwirtschaft geworden: In Sidtirol
nimmt die Zertifizierung ,KlimaHaus" dabei eine herausragende
Stellung ein. Eine Erhebung bei den Baufirmen hat gezeigt, dass
die Krise ohne diese Marke weniger gut gemeistert worden wére.
Aus diesem Grund hat das WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut
der Handelskammer Bozen die wirtschaftliche Bedeutung und
die Herausforderungen fiir KlimaHaus erstmals genauer unter
die Lupe genommen. Dabei wurde auch deutlich, dass nicht nur
ein Mehrwert fiir Stidtirols Baubranche geschaffen wird, son-
dern italienweit ein grof3er Imagegewinn fiir Stdtirol entsteht,
Netzwerke geknipft und Innovationsimpulse gegeben werden.

Mittlerweile nimmt die Marke KlimaHaus eine Leaderposition in
Bezug auf Qualitét, Innovation und Zuverlassigkeit in Italien ein.
Die Herausforderungen liegen nun darin, diese Vorreiterrolle zu
sichern und weiter auszubauen.

Mit der vorliegenden Studie hoffen wir einen Beitrag flr zu-
kunftstrachtige Entscheidungen leisten zu kdnnen.
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KLIMAHAUS - DIREKTE UND INDIREKTE EFFEKTE
FUR SUDTIROL

Die Marke ,,KlimaHaus* ist das Zertifizierungssystem fur energieeffizientes und
nachhaltiges Bauen in Sudtirol geworden und erobert zunehmend den immer
heftiger umkampften italienischen Markt. Aus diesem Grund gilt es jetzt durch
erhdhte Marketinganstrengungen und Starkung des KlimaHaus-Netzwerkes
(Agentur, Partner, Berater und Vermittler), durch stdndig neue Ideen und
Innovationen, sowie durch organisatorische Anpassungen die Weichen flr die
Zukunft zu stellen, um die klare Marktfuhrerschaft in Italien zu erreichen und
zu festigen.

Das WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen hat erstmals

eine umfassende Standortbestimmung der Marke KlimaHaus vorgenommen: durch

die Befragung von 95 KlimaHaus-Partnern in und auerhalb von Siidtirol, durch eine
reprasentative Erhebung der italienischen Gesamtbevélkerung (1.000 Personen)

sowie 800 ,Vermittler* (Architekten,

Ingenieure, Immobilienmakler usw.)

in ganz ltalien. KlimaHaus hat sich Wirtschaftliche Bedeutung der Marke ,,KlimaHaus“
in der Tat zum klaren Standard
fir energieeffizientes Bauen in
Sudtirol etabliert und damit einen
entscheidenden Impuls fir die

Vom Nischenprodukt zum lokalen Marktfiihrer: seit 2002
iiber 4.200 zertifizierte neue bzw. sanierte Gebaude

Starkes Netzwerk von 130 KlimaHaus-Partnern

lokale  Bauwirtschaft egeben: Direkte und indirekte Bruttowertschépfung durch Kurse und
. . geg Messen seit 2006: 16,3 Mio. Euro

Seit 2002 wurden (ber 2.700

neue und rund 1.500 sanier- 4,8 Mediennennungen / Tag; Werbeaquivalenzwert Juni-

R i Oktober 2010: 2,6 Mio. Euro
te Gebaude zertifiziert. Pro Jahr

: i i 65 Mio. Euro Zusatzimpulse pro Jahr fiir die Sidtiroler
erZIelte O_'.'e . Baubranche . damit Bauwirtschaft und groRes Potential (75% der Gebaude in
eine zusatzliche Wertschopfung Siidtirol sind energetisch sanierungsbediirftig)
von rund 65 Mio. Euro und das Ry
We|te re Potent|a| |St enorm, ,I, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen %‘%‘é

angesichts der Tatsache, dass

drei Viertel aller Gebdude Siidtirols &lter als 25 Jahre sind und damit einer ener-
getischen Sanierung bedirfen. Die KlimaHaus-Messen sowie KlimaHaus-Kurse
haben bis heute zusétzlich rund 16,3 Mio. Euro externe Kaufkraft nach Sidtirol
geholt. Nicht zuletzt entfaltet KlimaHaus mit durchschnittlich 4,8 Nennungen pro Tag
in den nationalen Print- und Onlinemedien eine breite Medienwirkung.

Energieeffizienz ist bereits der wichtigste Faktor beim Bau bzw. Kauf eines
Wohngebaudes fiir die Bevélkerung Italiens geworden. Der Kunde schétzt ins-
besondere die Zertifizierung durch eine unabhangige Institution; in diesem Fall ist
er auch bereit, mehr dafiir zu bezahlen als fir ein Gebdude der herkdmmlichen
Bauweise.

KlimaHaus - Direkte und indirekte Effekte fir Stdtirolt ’I, ‘ 5



Die Marke KlimaHaus positioniert sich bereits sehr gut auf dem italienischen
Markt: Jeder 10. erwachsene lItaliener hat schon einmal von KlimaHaus gehort; al-
lerdings reicht der Bekanntheits-
grad von 27 Prozent im Nord-
osten zu gerade mal 2,6 Prozent
- Zertifizierte Energieeffizienz als kaufentscheidender im Siden. Bel den italienischen

Faktor und héhere Zahlungsbereitschaft der Kunden Bauingenieuren, Architekten und
Immobilienmaklern, welche eine

Wichtigste Ergebnisse der Erhebung

- Jeder 10. ltaliener kennt KlimaHaus, aber grolte regionale

Unterschiede (27% Nordosten bis 2,6% im Siiden). wichtige Vermittlerrolle im Bau-

Hohe Bekanntheit und Wertschéitzung bei ,Vermitlern*, prozess spielen, ist KlimaHaus das

aber Konkurrenz ist stark bekannteste und am meisten ge-

- Vertrauen / Seriositit | Zuverlissigkeit sind groBite schétzte Zertifizierungsinstrument.

Ry icts tlay Marks Kiinahiaus Die herausragendsten Starken

g-:}_f_sitive Arbeit durch Netzwerk, aber schwache lokale der Marke ,KlimaHaus" sind dabei
rasenz

das groRRe Vertrauen, die Seriositat
und die hohe Zuverlassigkeit. Aller-
dings sind andere mehr oder weni-
ger konkurrenzfahige Marken wie
LEED in einigen Regionen bereits starker etabliert und prasent als KlimaHaus.
Um die Leaderposition von KlimaHaus in Italien weiterhin zu festigen und auszu-
bauen gilt es daher einige Herausforderungen frilhzeitig anzugehen. Ein hohes
Augenmerk ist beispielsweise weiterhin auf die Sicherung der Qualitat der einge-
setzten Baumaterialien und Bauausfihrung zu legen. Aufllerdem muss die
Unabhéangigkeit durch seriose Kontrollen seitens (noch besser) ausgebildeter
Zertifizierer gewahrt und erhoht

’I, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

HERAUSFORDERUNGEN werden. Nicht zuletzt braucht es
verstarkte Marketingbemihungen
i:> Neues Ziel: Klare Marktfiihrerschaft in Italien fir ganz Italien: Eine differenzier-

te Strategie flir den Norden bzw.
Stden  konnte  beispielsweise
den verschiedenen Bedirfnissen
|:> Klare Abgrenzung zu Konkurrenten (z. B. LEED) (Heizen, Kihlen) besser gerecht
werden. Eine groBe Heraus-
forderung ist auf jeden Fall, sich

:> Regionale Anpassung der
Marketingstrategien (Siiden / Norden)?

Beibehaltung der hohen Qualitét (Materialien,
:> Vertrauen durch seriése Kontrolle, Ausbildung

Zertifizierer usw.) inhaltlich und strategisch klarer als
bisher von anderen Konkurrenten
I:> Starkung des lokalen Netzwerkes italienweit abzugrenzen. Nicht zuletzt ist
_ » vi.-l:.:_-; italienweit ein starkerer Ausbau
,I, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen 55;%‘1.?

des lokalen Netzwerkes durch
KlimaHaus-Partner, Berater vor Ort
und Kontakte zu Forschungseinrichtungen unabdingbar. Netzwerk bedeutet, dass
alle Beteiligten gemeinsam z. B. den kontinuierlichen Innovationsprozess voran-
treiben, um die Marke KlimaHaus standig weiterzuentwickeln, Voraussetzung dafr,
auch zukinftig die Leaderfunktion in Italien zu halten.

6 ‘ 'I, KlimaHaus - Direkte und indirekte Effekte fiir Stidtirol
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Kapitel 1

KLIMAHAUS - DIREKTE UND INDIREKTE EFFEKTE
FUR SUDTIROL

1. Ausgangslage und wirtschaftliche Bedeutung der
Marke ,,KlimaHaus*

AufGeb&ude entfallen 40 Prozent des Gesamtenergieverbrauchesin der Européischen
Union: Die Senkung des Energieverbrauches und die Nutzung von Energie aus
erneuerbaren Quellen spielen daher in diesem Sektor eine besonders wichtige Rolle
in Hinblick auf eine Verringerung der Energieabhéngigkeit der Union und der Senkung
der Treibhausgasemissionen.

Die EG-Richtlinie 2002/91 des europdischen Parlamentes und des Rates setz-
te beispielsweise klare Vorgaben fiir die Mitgliedstaaten im Bereich des energie-
effizienten Bauens von Wohn- und Gewerbegebduden, z. B. durch die Einfiihrung
eines Energieausweises, mit dem der Warmeverbrauch eines Geb&udes anhand eines
einheitlichen Berechnungsverfahrens objektiv bewertet und von unabh&ngiger,
autorisierter Stelle nach Prifung der Bauausflihrung bzw. Fertigstellung des
Gebdudes erlassen wird. In der Folge dirfen auch in Sidtirol seit 2005 die
Wohn- und Biirogebdude, welche um die Baukonzession ansuchen (auf3er jene in
Gewerbegebieten), den Heizwérmebedarf laut Kategorie C des Klimaausweises
nicht Gberschreiten.

Seit 8. Juli 2010 ist dariber hinaus die neue Européische Geb&uderichtlinie
(EU-Richtlinie 2010/31) uber die Gesamtenergieeffizienz von Gebéauden in Kraft,
welches z. B. die bisherige Rolle des Klimaausweises weiter stérkt und festlegt, dass
bis 2020 alle neuen Gebaude in der Union Niedrigstenergiegebaude sein miissen.

(Zertifiziertes) energieeffizientes Bauen wird somit immer mehr zum Standard in
der Bauwirtschaft. Das WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer
Bozen hat daher erstmals eine umfassende Standortbestimmung des Zertifizierungs-
instrumentes ,KlimaHaus" durchgefiinrt. Zunéchst wird die wirtschaftliche Bedeutung
der Marke ,KlimaHaus* n&her beleuchtet. Im zweiten Kapitel werden die wesentli-
chen Ergebnisse aus der Befragung von KlimaHaus-Partnern, Bevolkerung und
,Vermittlern“ (Architekten, Ingenieure, Immobilienmakler usw.) prasentiert. Das dritte
Kapitel zieht schlief3lich ein Fazit und zeigt die wichtigsten Herausforderungen fiir die
Zukunft auf.

KlimaHaus - Direkte und indirekte Effekte fiir Stidtirol ’I, ‘ 9



Kapitel 1
Grafik 1

KlimaHaus-Zertifizierung

Entwicklung der zertifizierten Neugebaude 2002-2010

Anzahl nach Kategorien
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Ausarbeitung: WIFO; Quelle der Daten: KlimaHaus Agentur
U/ / 4 WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Die Marke KlimaHaus hat sich ausgehend von einem Nischenprodukt ganz klar
zum wichtigsten Zertifizierungssystem fir energieeffizientes und nachhaltiges
Bauen in Sidtirol entwickelt. Im Zeitraum 1. Mai 2002 bis zum 30.09.2010 wurden
beispielsweise 2.733 Neugebdude (hauptsachlich nach Klasse B) zertifiziert, da-
von 2.362 (86,4 Prozent) in Stdtirol, 367 (13,4 Prozent) im restlichen Staatsgebiet
(vor allem Venetien, Lombardei, Trentino, Emilia Romagna) und 4 (0,2 Prozent) im
Ausland.

10 ‘ 'I, KlimaHaus - Direkte und indirekte Effekte fiir Stidtirol



Kapitel 1

Grafik 2
. KIimaHaus—Zerliﬂziem_ng .
Entwicklung der zertifizierten
Gebaudesanierungen 2007-2010
700 Anzahl nach Kategorien
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Ausarbeitung: WIFO
Quelle der Daten: KlimaHaus Agentur
’I’ WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Im Zeitraum 2007 bis September 2010 hat die KlimaHaus-Agentur zusatzlich 1.470
sanierte Geb&ude (fast ausschlie3lich in Sudtirol) zertifiziert.

Grafik 3

. KIimaHaL!s-Partner .

Verteilung nach Regionen und Bereichen

(Stand September 2010)
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’I’ WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

KlimaHaus - Direkte und indirekte Effekte fiir Stidtirol ’I, ‘ 11



Kapitel 1

Derzeit sind 130 KlimaHaus-Partner aktiv, davon 52 in Siidtirol und 78 aufRerhalb
von Sidtirol (vor allem Venetien, Trentino, Emilia Romagna und Lombardei), haupt-
sachlich im Bereich ,Gebaudehille®. Die Sudtiroler KlimaHaus-Partner sind kleiner
strukturiert als die KlimaHaus-Partner auf3erhalb Siidtirols: Bereits ein Drittel der
Sudtiroler Betriebe hat weniger als 10 Beschéftigte.

Grafik 4

KlimaHaus: Messe und Kurse in Siidtirol

Direkte und indirekte Bruttowertschopfung 2004-2010

Werte in Euro Summe

5.000.000 Messe: 8,6 Mio.
Kurse: 7,7 Mio.
4.000.000 -+ Insgesamt: 16,3 Mio.
3.000.000
O Kurse
2.000.000 O Messe
1.000.000 +
G T — T T T T T
2004 2005 2006 2007 2008 2009 Sept.
2010
Ausarbeitung: WIFO
Quelle der Daten: KlimaHaus-Agentur; eigene Berechnungen
’l, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Die wirtschaftliche Bedeutung der Marke KlimaHaus I&sst sich zunéchst an den
von der KlimaHaus-Agentur organisierten Messen und Kursen festmachen. Die
Messe ,Klimahouse® in Bozen hat seit Beginn 2006 bereits Gber 171.000 Besucher
verzeichnet und die KlimaHaus-Kurse wurden seit Beginn 2004 bereits von rund
20.400 Teilnehmern besucht. Insgesamt konnte damit bis jetzt eine direkte und
indirekte Bruttowertschopfung (Umsatz durch Messeeintritte, Kursgebiihren und
Né&chtigungen von Besuchern auferhalb der Region usw. abziiglich der Vor-
leistungen) von 16,3 Mio. Euro nach Siidtirol geholt werden.

12 ‘ 'I, KlimaHaus - Direkte und indirekte Effekte fiir Stidtirol



Kapitel 1

Grafik 5
Medienresonanzanalyse
Verteilung der Nennungen nach Medientyp
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Ausarbeitung: WIFO
Quelle der Daten: Mediability
’l, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Eine italienweite Medienresonanzanalyse fiir den Zeitraum vom 10. Juni bis
31. Oktober 2010 hat weiterhin ergeben, dass die Begriffe ,KlimaHaus®* bzw.
,CasaClima“ 680 Mal in Medien (Print bzw. Internet) genannt wurden, was im
Schnitt 4,8 Nennungen pro Tag entspricht. Damit wurden eine Bruttoreichweite von
rund 45,5 Mio. Kontakten und ein Werbeéquivalenzwert von 2,6 Mio. Euro erzielt.

Die wirtschaftliche Bedeutung der Marke KlimaHaus erschdpft sich aber bei weitem
nicht in den oben aufgezeigten Faktoren (Kurse, Messen, Medienresonanz). Ein
wesentlicher Wertschopfungsbeitrag durch KlimaHaus betrifft klarerweise die
Sudtiroler Bauwirtschaft selbst. Die konjunkturelle Lage in der gesamtstaatli-
chen Bauwirtschatft ist seit einigen Jahren schwierig und auch in Sidtirol sind die
Ertragslage und -erwartungen seit 2006 rucklaufig. Dass die Sidtiroler Bauwirt-
schaft noch vergleichsweise positiv abschneidet liegt vor allem an wesentlichen
Konjunkturstiitzen wie Kubatorbonus und Altbausanierungen, in denen KlimaHaus
eine besonders wichtige Rolle spielt. Nicht zuletzt haben sich durch KlimaHaus
einige zusétzliche Absatzmérkte auRerhalb unserer Provinz eréffnet.

KlimaHaus - Direkte und indirekte Effekte fiir Stidtirol ’I, ‘ 13



Kapitel 1

Die Befragung der KlimaHaus-Partner hat ergeben, dass sich seit der Zusammen-
arbeit mit der Zertifizierung KlimaHaus im Schnitt 5 Prozent zusétzliche neue
Umsatze ergeben haben bzw. weggebrochene Umsétze gesichert werden konnten.
Wendet man diesen sehr vorsichtig, d. h. niedrig, angelegten Prozentsatz fiir die
Schétzung der direkt durch KlimaHaus bedingten Wertschopfung auf die
Gesamtwertschopfung der Sudtiroler Bauwirtschaft (1,3 Mrd. Euro) an, ergibt sich
folgendes Szenario: Fiir das Jahr 2009 konnten beispielsweise rund 65 Mio. Euro
an zusétzlicher bzw. gesicherter Wertschopfung, die sich allein auf KlimaHaus
zurlickflinren lassen, erzielt werden.

14 ‘ 'I, KlimaHaus - Direkte und indirekte Effekte fiir Stidtirol



Kapitel 2

2. Wesentliche Ergebnisse der Erhebung

2.1 Methodik
Grafik 6

Die drei Saulen der Erhebung

1. KlimaHaus-Partner 2. Bevolkerung in 3. Vermittler in Italien
Italien (18+)

*  Siidtirol: Reprasentative Auswahl von ~ Reprasentative Auswahi von
88,5% perﬁﬁﬂ"Ch befl'agt 1.000 Personen 800 Vermittlern I(_Archllekten,
(Anfang Mai bis Ende Juli ﬁ:::;gfrg)'m"mb“"’“"‘a"'e"
2010)

Geschichtet nach Gebiet, Geschichtet nach Gebiet,
Alter, Geschlecht u.a. Tatigkeit u.a.

» Restliches Staatsgebiet
und Ausland: Telefonische Erhebung durch Telefonische Erhebung durch
63,6 % postalisch / Format (11. bis 20. Mai 2010) Format (24. Juni bis 2. Juli
telefonisch befragt 2010)

(Beginn Mitte Juli bis

Ende September 2010) Sonderbefragung von 300 KH-  Sonderbefragung von 300 KH-
Kennern (109 aus nationaler Kennern (265 aus nationaler
Stichprobe + 191 zusatzlich) Stichprobe und 35 zusétzlich)

’l’ WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Eine breit angelegte Erhebung sollte ein mdglichst umfassendes und detailliertes
Bild zum Zertifizierungssystem KlimaHaus liefern. Neben der personlichen Befra-
gung von 46 der insgesamt 52 Sidtiroler KlimaHaus-Partner wurde auch eine
postalische Erhebung von 49 der 78 KlimaHaus-Partner aufRerhalb von Sidtirol
durch das WIFO durchgefiihrt. Im Auftrag des WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut
hat das Marktforschungsinstitut Format Research mit Sitz in Rom weiters eine
telefonische Erhebung von 1.000 représentativ ausgewahlten Italienern (18+) inklu-
sive 300 KlimaHaus-Kennern sowie eine telefonische Erhebung von 800 Vermittlern
(Architekten, Ingenieure, Geometer, Immobilienmakler usw.) inklusive 300 KlimaHaus-
Kennern durchgefihrt.

KlimaHaus - Direkte und indirekte Effekte fiir Stidtirol ’I, ‘ 15



Kapitel 2

2.2 Die Nachfrage nach (zertifizierter) energieeffizienter
Bauweise

Grafik 7

Vermittler

Wie stark ist die aktuelle Nachfrage (1. Halbjahr 2010) nach
zertifizierten energieeffizienten Gebauden im Vergleich zu 2009?

Verteilung in Prozent
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Ausarbeitung: WIFO
Quelle der Daten: Format
’l, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Dass (zertifiziertes) energieeffizientes Bauen zum grof3en Trend auch in Italien
geworden ist, zeigt sich beispielsweise aus der Umfrage bei den Vermittlern: 55,3
Prozent der Befragten haben angegeben, dass die Nachfrage nach zertifizierten
energieeffizienten Geb&uden im 1. Halbjahr 2010 im Vergleich zu den 12 Monaten
des Jahres 2009 hoher bzw. viel hoher ausgefallen ist; 28,9 Prozent stufen sie als
gleich hoch ein und nur 6,9 Prozent als niedriger.
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Kapitel 2
Grafik 8

Bevolkerung in Italien (18+)
Wie wichtig sind lhnen folgende Faktoren in Bezug
auf Bau und Kauf eines Wohngebaudes?

Anteil der Antworten ,sehr wichtig” in Prozent
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Ausarbeitung: WIFO
Quelle der Daten: Format

’l, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Der wichtigste Faktor fur den Bau bzw. Kauf eines Wohngeb&dudes ist aus der
Sicht der italienischen Bevélkerung klar die Energieeffizienz, gefolgt von okolo-
gischen Uberlegungen sowie der Behaglichkeit/Lebensqualitat. Eine Erhebung der
KlimaHaus-Agentur im Jahr 2009, an der 274 Sidtiroler KlimaHaus-Besitzer teil-
genommen haben ist besonders aufschlussreich: In der Tat schatzen die Kunden
die geringen Energiekosten als groRten Vorteil des KlimaHauses und 87 Prozent
stimmen voll zu, dass sich ihr KlimaHaus klar von herkdmmlichen Geb&auden durch
den niedrigeren Heizenergiebedarf unterscheidet.
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Grafik 9

Bevolkerung in Italien (18+)
Was sind die Vorteile einer Zertifizierung?

Anteil der Antworten ,ja" in Prozent

Qualitatssicherheit ]

Transparenz und Kontrolle ‘

iiber Energieeinsparung ] O Bevélkerung
J : : : : KH-Kenner
Werterhaltung und ‘ @ Bevolkerung
-steigerung Immobilie | | gesamt

Prestige l

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Ausarbeitung: WIFO
Quelle der Daten: Format

’l, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Der GroRteil der italienischen Bevélkerung (72 Prozent) findet es wichtig, dass
die Energieeffizienz von einer unabhéngigen Institution bewertet wird. Als gréRte
Vorteile einer Zertifizierung werden die drei Aspekte Sicherung der Qualitét,
Transparenz und Kontrolle Uber die Energieeinsparung sowie die Werterhaltung
und -steigerung der Immobilie empfunden; die Einschatzung der Vermittler fallt voll-
kommen analog aus.

Grafik 10

Vermittler
Welchen Einfluss haben folgende Faktoren auf den
Bauherrn bei Entscheidungen im Bauprozess
und einer moglichen Zertifizierung?

Anteil der Antworten 8+9+10 auf einer Skala von 1 bis 10 in Prozent

Finanzielle Mittel

Wiederverkaufswert Immobilie

Einstellung zu Natur u. Umwelt

0% 20% 40% 60%
Ausarbeitung: WIFO
Quelle der Daten: Format
’l, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen
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Der ausschlaggebende Faktor fiir Entscheidungen des Bauherrn im Bauprozess sind
klarerweise die finanziellen Ressourcen, wobei der Wiederverkaufswert ebenfalls in
die 6konomischen Uberlegungen mit aufgenommen wird.

Grafik 11

KlimaHaus-Partner Siidtirol und Vermittler
Ist ein Kunde, der ein (zertifiziertes) energieeffizientes Gebaude
statt einer herkommlichen Bauweise erwerben mdchte,
bereit im Schnitt mehr zu zahlen?

Verteilung in Prozent

KH-Partner Siidtirol
(energieeffizientes
Gebaude ohne
Zertifikat)

5 g g : O Ja, mehr

Vermittler (energie- @ Kein Unterschied
effizientes Gebaude el ;
ohne Zertifikat) NeI‘n. \nfenlger
@ Weild nicht

KH-Partner Sidtirol
(zertifiziertes
Gebaude)

0% 20% 40% 60% 80%  100%
Ausarbeitung: WIFO
Quelle der Daten: Eigene Erhebung; Format

U/ / 4 WIFO — Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Der Kunde ist vor allem dann bereit, mehr fiir die energieeffiziente Bauweise als fur
ein herkdmmliches Gebaude zu bezahlen, wenn es zertifiziert ist.
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2.3 KlimaHaus im Vergleich zu anderen Zertifikaten — Starken /
Schwéchen

Grafik 12

Bevolkerung in Italien (18+)
Kennen Sie die Zertifizierung KlimaHaus?

Anteil an der Bevdlkerung nach Regionen in Prozent

Nordosten 11,6%

T2e%
Nordwesten b 10,8%

1,5% u!
Zentrum l:] 10.2% Spontan

- i O Bei Nachfrage

[27,0%

, 0,0%
Stden / Inseln | 2.6% |
ltalen  [0032%
insgesamt 10,5%
0% 10% 20% 30%
Ausarbeitung: WIFO
Quelle der Daten: Format
’l, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Bereits jeder 10. erwachsene lItaliener hat einmal von KlimaHaus / CasaClima
gehort, allerdings gibt es groRe geographische Unterschiede: 27 Prozent der
Bevolkerung im Nordosten kennen das Zertifizierungsinstrument KlimaHaus,
immerhin jeweils 10 Prozent der Bevolkerung im Nordwesten und im Zentrum,
aber nur 2,6 Prozent im Suden. Die Bereitschaft, KlimaHaus besser kennen-
zulernen, ist allerdings noch relativ bescheiden: zwar sind 44,6 Prozent sehr
oder ziemlich interessiert, 50,5 Prozent aber kaum bzw. dberhaupt nicht und
4,9 Prozent kénnen dazu nichts sagen.
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Grafik 13
Bevolkerung in Italien (18+), welche KlimaHaus kennt
Wie haben Sie KlimaHaus kennengelernt?
Anteil in Prozent
Bekannte 40,7%
Radio, Zeitungen 34,0%
Fachzeitschriften, Broschiiren 30,0%
Messen 10,3% :
Internet 10,0%
Anderes 5,7%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Ausarbeitung: WIFO
Quelle der Daten: Format
U/ / 4 WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Mundwerbung und Radio/Zeitschriften sowie Fachzeitschriften/Broschuren sind die
wichtigsten Kanéle, Uber die KlimaHaus bekannt geworden ist.

Grafik 14

KlimaHaus-Partner und Vermittler
Sind lhnen folgende Zertifizierungen bekannt?

Anteil in Prozent
KiimaHaus (I) [

Passivhaus (D) : ]

Sacert () ———
L { ; i = KH-Partner
LEED u. and. auRereurop. Zertifikate . . : J Siidtirol

Miegie CH) ot | | EIKH-Partner
imarakiiv Haus (A) EEm==1 e
Ecodomus (1) ?l o Vermittler
=

DoNB (D) [ |

BREEAM u. and. europ. Zertifikate j]:|

Asstbating WD 0%  20% 40% 60% 80% 100%
Quelle der Daten: Eigene Erhebung; Format

U/ / 4 WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen
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Grafik 15
KlimaHaus-Partner und Vermittler

Mit welchen Zertifizierungen arbeiten Sie zusammen?

Anteil in Prozent

KlimaHaus (1) =
LEED u. and. aulereurop. Zertifikate :':,_‘—_“J
Minergie (CH) =) S
Passivhaus (D) 3 Sudtirol
klima:aktiv Haus (A) qj_.r__" | O KH-Partner
Itaca (1) ::'j—_l gﬁﬁﬁ:ﬂflb
Sacert (1) 3 i o Vermittler
peNB(D) [T |
Ecodomus (1) ﬂﬁ"
BREEAM u. and. europ. Zertifikate —p

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Ausarbeitung: WIFO
Quelle der Daten: Eigene Erhebung; Format

’l, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Auf dem italienischen Markt sind bereits zahlreiche (italienische bzw. auslandische)
Zertifizierungsorganisationen flir energieeffizientes Bauen tétig. Die italienischen
Regionen (bzw. autonomen Provinzen) missen sich grundsétzlich an die staatli-
chen Vorschriften in Bezug auf die Zertifizierung von energieeffizienten Geb&uden
halten, wobei allerdings auch lokale Anpassungen mdglich sind durch Erlassung
eigener Richtlinien. Es gibt regionentibergreifende Richtlinien, wie z. B. jene des
ITACA-Protokolls, welche von vielen italienischen Regionen unterzeichnet worden ist.
Andere Zertifzierungsinstrumente wie ECODOMUS (Venetien) oder CENED!
(Lombardei) sind dagegen in einer bestimmten Region verwurzelt. Daneben sind
in Italien auch Organisationen aus anderen Landern aktiv wie z. B. DGNB und
Passivhaus aus Deutschland sowie klima:aktiv Haus aus Osterreich oder LEED aus
den USA.

Zwischen den untersuchten Instrumenten zeigen sich aber zum Teil sehr grol3e
Unterschiede: Im Anhang befindet sich diesheziiglich eine umfassende Vergleichs-
analyse. Beispielsweise gibt es privatrechtlich organisierte Zertifizierungsin-
stitutionen wie LEED im Gegensatz zu Offentlichen bzw. offentlich kontrollierten
Zertifizierungsinstitutionen wie KlimaHaus, ,klima:aktiv Haus* oder DGNB. Grol3e
Unterschiede gibt es auch im inhaltlichen Fokus der Zertifizierung: Beispielsweise
zertifizieren KlimaHaus oder Passivhaus primar die Energieeffizienz der Gebaude,
wahrend Institutionen wie LEED oder ITACA mehr als 6kologische Gesamtzertifikate
einzustufen sind (neben der Energieeffizienz werden z. B. auch weitere sozio-6kologi-
sche Aspekte wie die Anbindung an offentliche Verkehrsmittel, der Wasserverbrauch,

! CENED wurde nicht in die Erhebung aufgenommen, aber in die Vergleichsanalyse im Anhang integriert.
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das Innenraumklima usw. bewertet). Nicht alle untersuchten Institutionen stellen
selbst ein Gebaudezertifikat aus: SACERT z. B. tberpriift und bewertet ,nur* andere
Zertifizierungsagenturen und organisiert entsprechende Kurse.

Der gehaltvollste Unterschied liegt im Zertifizierungsprozess selbst. Die Spanne
reicht von sehr genauen Kontrollen durch gepriifte Zertifizierer bei KlimaHaus bis hin
zu reinen Eigenerklarungen.

Unter den italienischen ,Vermittlern® ist KlimaHaus das bekannteste Zertifi-
zierungsinstrument, vor Passivhaus (D), LEED (USA) und klima:aktiv Haus (A).
Allerdings kdnnen sich andere Marken, wie z. B. LEED vergleichsweise gut vermarkten
und auch andere Instrumente wie ITACA sind in einigen Regionen stark unterstiitzt

und présent.

Grafik 16

Vermittler, welche mindestens eine Zertifizierung kennen
Welche Zertifizierungen empfehlen Sie lhren Kunden?

KlimaHaus

ltaca

Minergie

Sacert
klima:aktiv Haus
Passivhaus
LEED
Ecodomus
DGNB

U/ / 4 WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Anteil in Prozent

UUUUUUH

0% 5%

15% 20%

Ausarbeitung: WIFO
Quelle der Daten: Format
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Grafik 17

Vermittler und Bevolkerung in Italien (18+), welche KlimaHaus kennen
Wie beurteilen Sie KlimaHaus im Vergleich
zu anderen Zertifizierungen?
Anteil iq Prozen} )
|

Von héherer Qualitat |

Von gleicher Qualitat | ; ; & Vermittier KH-
. ' | i Kenner
Von niederer Qualitat O Bevdlkerung
KH-Kenner

Weil nicht |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Ausarbeitung: WIFO K,
Quelle der Daten: Eigene Erhebung; Format = .1

’l, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

KlimaHaus wird italienweit von den Vermittlern am héufigsten weiterempfohlen. Zwar
empfindet auch die italienische Gesamthevolkerung KlimaHaus haufig (41 Prozent
aller Befragten) als qualitativ héherwertig als andere Zertifizierungen bzw. sehr
selten als von niederer Qualitét, allerdings kann ein Drittel diesheziiglich kein klares
Urteil abgeben und weitere 28 Prozent bewerten es nur als ,gleichwertig*. Aus der
Erhebung der KlimaHaus-Besitzer durch die KlimaHaus-Agentur im Jahr 2009 zeigt
sich allerdings ein durchwegs positives Bild: Die Sudtiroler Kunden sind auf jeden
Fall iberwiegend sehr zufrieden (85 Prozent) mit ihrem KlimaHaus und die restlichen
15 Prozent immerhin zufrieden: 99 Prozent wiirden die Zertifizierung in der Tat auch
weiterempfehlen.
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Grafik 18
Marke KlimaHaus
Was vermittelt die Marke KlimaHaus?
Anteil der Antworten ,sehr einverstanden” und ,eher einverstanden”
KH-Partner Siidtirol Vermittler KH-Kenner Bevoélkerung KH-Kenner
An den ersten Stellen: An den ersten Stellen: An den ersten Stellen:
1. Energieeffizienz: 100,0% 1. Zuverlassigkeit, 1. Okologie, Nachhaltigkeit,
2. Stdtirol: 97,8% Seriositat: 96,2% Umweltschutz: 80,0%
3. Behaglichkeit und 2. Energieeffizienz: 96,2 % 2. Zuverlassigkeit,
Lebensqualitat: 95,7% 3. Modernitat, Innovation, Seriositat: 79,3%
Prestige: 96,2% 3. Gesundheit: 75,3%
An den letzten Stellen:
8. Zuverlassigkeit, An den letzten Stellen: An den letzten Stellen:
Seriositat: 82,6% 8. Schonheit, asthetische 8. Wirtschaftlichkeit: 64,3%
9. Wirtschaftlichkeit: 65,2% Aspekte: 87,5% 9. Schonheit, asthetische
10. Schonheit, asthetische 9. Sudtirol: 87,1% Aspekte: 64,0%
Aspekte: 17,4% 10. Wirtschaftlichkeit: 64,5%  10. Stidtirol: 63,0%

Ausarbeitung: WIFO
Quelle der Daten: Eigene Erhebung; Format

’l, WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Vertrauen / Seriositat / Zuverlassigkeit sind die entscheidenden Pluspunkte fur
die Marke KlimaHaus aus der Sicht der italienischen Vermittler, gefolgt von der
Energieeffizienz und der Modernitat / Innovation. Der grélite Wettbewerbsvorteil
im direkten Vergleich mit den anderen Marken ist zweifelsohne das hohe Vertrauen
und die Seriositét, die durch einen sehr strengen und unabhangigen Zertifizierungs-
prozess durch gut ausgebildete Zertifizierer garantiert wird. Hier kénnen andere
Zertifikate, deren Gilltigkeit haufig nur auf Selbsterkl&rungen beruht, derzeit nicht
mithalten. Nicht selten suchen daher bereits zertifizierte Geb&udebesitzer eine
zusétzliche Zertifizierung durch KlimaHaus, um den Immobilienwert des Gebaudes
zu erhohen.

Bei der Bevolkerung ist es vor allem die Okologie, wiederum gefolgt von der
Zuverlassigkeit / Seriositat und der Gesundheit. Relativ weniger stark vermittelt die
Marke KlimaHaus dagegen Aspekte wie Schonheit / Asthetik, die Wirtschaftlichkeit
sowie die Tatsache, dass KlimaHaus aus Siidtirol stammt.

Kapitel 2
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2.4 Die Rolle des KlimaHaus-Netzwerkes (KlimaHaus-Partner
und -Agentur)

Grafik 19

KlimaHaus-Partner

Was hat lhnen die Partnerschaft
letztendlich gebracht?

Anteil der

Antworten ,sehr viel" und ,ziemlich viel* in Prozent
I I I I T T T

Verbesserung Image | i

— | O KH-Partner

Wettbewerbsvorteil [t Stdtirol
Neue | [
Markerschiehung [ ] i @ @ § | CAEEeTe

Erweiterung Siidtirol

technisches Know-how

Umsatzverbesserung EI

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Quelle der Daten: WIFO, eigene Erhebung

U/ / 4 WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Die Partnerschaft mit der KlimaHaus-Agentur ist flir den Grofteil der KlimaHaus-
Partner sehr vorteilhaft: Vor allem konnten sie ihr Image verbessern. Die KH-
Partner aulRerhalb von Sudtirol profitierten zusétzlich von einer Erweiterung ihres
technischen Know-hows.

Grafik 20

KlimaHaus-Partner
Wie finden Sie die derzeitigen Zugangsvoraussetzungen,
um KlimaHaus-Partner zu werden?

Verteilung in Prozent

O Unzureichend,
sollten verscharft

KH-Partner Siidtirol werdebn
@ Ausreichend

T 0 Streng, sollten
‘ : : : gelockert werden

KH-Partner B Weil} nicht
auBerhalb Sudtirol

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Quelle der Daten: WIFO, eigene Erhebung

U/ / 4 WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen
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Viele KlimaHaus-Partner pladieren fir eine weitere Verschérfung der Zugangs-
bedingungen, um die Qualitat der Marke weiterhin zu garantieren.

Grafik 21

KlimaHaus-Partner
Wie bewerten Sie folgende Dienste
der KlimaHaus-Agentur?

Anteil der Antworten ,gut® und ,eher gut” in Prozent

Offentlichkeitsarbeit E

Aktionen (Messen, R O KH-Partner
Veranstaltungen) | Siidtirol
KlimaHaus-Kurse I | DKHr;Pg)nTgr
{ auBerha
Verwaltung der | i Siidtirol
Zertifizierung |
Zusammenarbeit - }
insgesamt | ;

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Quelle: WIFQ, eigene Erhebung

U/ / 4 WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Die Arbeit der KlimaHaus-Agentur (Offentlichkeitsarbeit, Messen und Veranstaltungen
sowie die Kurse) wird grofiteils positiv von den KlimaHaus-Partnern beurteilt.
Verbesserungspotential wird noch im Bereich der Verwaltung der Zertifizierung selbst
gesehen, z. B. durch eine zeitliche Straffung des Zertifizierungsprozesses.
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Grafik 22

Vermittler, welche KlimaHaus kennen
Wie bewerten Sie das Marketing von KlimaHaus?

”% Verteilung in Prozent

B = s s
B e e
53,0%
2 e ] = e
29,0%
8,0% 10,0%
0% - =
Zu viel Angemessen Unzureichend Weil’ nicht
Ausarbeitung: WIFO
Quelle der Daten: Format |
U/ / 4 WIFO - Wirtschaftsforschungsinstitut der Handelskammer Bozen

Die italienischen Vermittler orten im Bereich der gesamtstaatlichen Vermarktung
weitere Herausforderungen. Gefordert wird vor allem eine stérkere lokale Prasenz
durch KlimaHaus-Partner und Berater bzw. Vermittler (Architekten usw.) um das
Netzwerk zu verstarken.
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3. Zusammenfassung und Herausforderungen fir die
Zukunft

Dynamische Entwicklung in Sudtirol, neues Ziel: klare Marktfiihrerschaft in
Italien!

KlimaHaus hat sich von einem Nischenprodukt zum absoluten Marktfiihrer fiir
zertifiziertes energieeffizientes Bauen in Sudtirol entwickelt. Die Verankerung in
Sudetirol bleibt weiterhin sehr wichtig, vor allem wenn es um die energieeffiziente
Sanierung der Altbauten geht. Nun gilt es allerdings das groRRe Absatzpotential des
gesamten italienischen Marktes noch viel starker zu nutzen.

Hohe wirtschaftliche Bedeutung von KlimaHaus und hohe Bekanntheit in
Italien, aber ...

65 Mio. Euro pro Jahr fir die Sudtiroler Bauwirtschaft lassen sich direkt auf zu-
satzliche bzw. gesicherte Wertschopfung durch KlimaHaus zuriickflinren, Messen
und Kurse haben bis jetzt 16,3 Mio. Euro externe Kaufkraft ins Land gebracht. Der
wichtigste Wirtschaftsbeitrag von KlimaHaus ist allerdings in der hohen Bekanntheit
und Stérke der Marke selbst zu sehen.

KlimaHaus ist in der Tat unter der italienischen Bevélkerung und bei den Vermittlern
sehr bekannt, jedoch vor allem im Norden, so gut wie nicht dagegen im Siiden.
Diesem Umstand gilt es bei der Erstellung einer zukinftigen Vermarktungsstrategie
besonders Rechnung zu tragen: Ist der Stiden wirtschaftlich interessant? Falls ja, ist
es sinnvoll, die Marke KlimaHaus z. B. in KlimaHaus Norden bzw. KlimaHaus Siden
zu segmentieren, um den unterschiedlichen lokalen Bedirfnissen (Heizen/ Kiihlen)
starker Rechnung zu tragen.

Hohe Wertschatzung von KlimaHaus in Italien, aber ..

KlimaHaus ist nicht nur die bekannteste Zertifizierung in Italien, sondern auch die
aus der Sicht der Vermittler und Bevdlkerung qualitativ beste. Allerdings kénnen sich
z. B. Marken wie LEED vergleichsweise besser vermarkten und auch andere Systeme
wie ITACA sind bereits in einigen Regionen stark unterstiitzt und présent. Hier gilt es
sich inhaltlich von den Konkurrenten noch klarer abzugrenzen. Die Marke KlimaHaus
vermittelt vor allem die Aspekte Zuverlassigkeit / Seriositat / Energieeffizienz und
Okologie / Nachhaltigkeit / Umweltschutz. Besonders das Vertrauen im gesamten
Bauprozess ist der wesentliche Erfolgsfaktor flir die Leaderfunktion von KlimaHaus:
Vertrauen in die Qualitat der eingesetzten Baumaterialien und Bauausfiihrung, bis
hin zur unabhéngigen und seridsen Kontrolle durch gut ausgebildete Zertifizierer.
Dies gilt es weiterhin abzusichern und zu verbessern.
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Massiver Ausbau des italienweiten Netzwerkes

Eine wesentliche Herausforderung in der Vermarktung von KlimaHaus ist daher ein
starker Ausbau des italienweiten Netzwerkes an KlimaHaus-Partnern, Beratern und
Vermittlern lokal vor Ort. Dabei gilt es die Zugangsvoraussetzungen fir KlimaHaus-
Partner weiterhin hoch zu halten bzw. sogar zu verscharfen um die hohe Qualitat
der Marke weiterhin zu garantieren.

Marke KlimaHaus als Erfolgsfaktor fir die gesamte Siidtiroler Bauwirtschaft
Die Partnerschaft im KlimaHaus-Netzwerk ist bereits derzeit fiir die unterschied-
lichsten Sektoren und BetriebsgréRen (ein Drittel der Sudtiroler KlimaHaus-
Partner hat weniger als 10 Beschéftigte) attraktiv und festigt damit zusétzlich die
Forderung nach einer landesweit einheitlichen Vorgangsweise im Bereich des
energieeffizienten Bauens.

Noch stérkere Betonung der wirtschaftlichen Vorteile in der Bewerbung

Derzeit vermittelt die Marke KlimaHaus vergleichsweise weniger den Aspekt der
Wirtschaftlichkeit. Gerade aber finanzielle Uberlegungen iiben den groRten Einfluss
auf den Bauherren bei Entscheidungen im Bauprozess und einer mdglichen
Zertifizierung aus. Dem Konsumenten ist daher noch starker klarzumachen, dass
sich zertifiziertes energieeffizientes Bauen rein 6konomisch gesehen mittel- und
langfristig rechnet, und zwar durch Energieeinsparung sowie die Werterhaltung
und -steigerung der Immobilie. In der Tat wird zertifizierte Energieeffizienz mittlerweile
immer starker von den italienischen Kunden selbst gewlnscht und gefordert
und falls die Qualitat stimmt, ist der Kunde auch bereit die anfanglich héheren
Investitionskosten daftir aufzubringen.
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4, Anhang: Die Zertifizierungsinstrumente im Vergleich

4.1 ltalien

KlimaHaus

Das Sudtiroler Zertifizierungsinstrument ,KlimaHaus* legt seit 2002 das Haupt-
augenmerk auf die Bewertung der Energieeffizienz von Gebéauden. Seit 2006 bietet
die KlimaHaus-Agentur ein vielfaltiges Bildungs- und Zertifizierungsangebot im
Bereich energieeffizientes Bauen und Wohnen. Im Unterschied zu den meisten
anderen Zertifizierungsinstitutionen garantiert die KlimaHaus-Agentur eine hohe
Transparenz und Unabhéngigkeit des Zertifizierungsprozesses: Der Zertifizierer
darf nicht frei gewdéhlt werden, sondern wird von der Agentur bei Einreichung des
Bauprojektes ausgewahlt und zugeteilt. Wahrend der Bauphase sind mindestens
zwei Lokalaugenscheine vorgesehen, um die Erflillung der Kriterien seitens des
Bauherrn zu (berpriifen. Die endglltige Zertifzierung des Gebdudes erfolgt nach
Beendigung des Bauprojektes und wird tiber die Agentur abgewickelt; sie stellt schlief3-
lich die Geb&udeplakette und den Energieausweis aus. Die KlimaHaus-Agentur
verfugt mittlerweile in ganz Italien (und zum Teil im Ausland) dber ein Netzwerk
von 130 Partnern, 710 Beratern und 210 Auditoren, welche in Zusammenarbeit mit
der Agentur (iber energieeffizientes Bauen und Wohnen informieren und aufklaren.
AuBenstellen der Mutteragentur in Bozen befinden sich in Udine (Friaul-Julisch-
Venetien), Florenz (Toskana) und Laibach (Slowenien).

CENED

Seit 2006 werden in der Lombardei Geb&udezertifzierungen nach dem CENED-
Verfahren durchgeflinhrt. Die Zertifizierungsabwicklung und die Aus- und Weiterbildung
wurde dabei an die CESTEC Spa iibertragen, welche zu 100 Prozent von der Region
Lombardei kontrolliert wird. Ahnlich wie KlimaHaus legt CENED den Schwerpunkt
der Prifung auf die Bewertung der Energieeffizienz. Anerkannte Zertifizierer der
CESTEC Spa sind in einem Register der Akkreditierungsstelle eingetragen und
werden vom Bauherrn selbst direkt mit der Bewertung des Gebéudes beauftragt.
Die CESTEC Spa verfiigt aktuell Gber ein Netzwerk von (iber 10.300 anerkannten
Zertifizierern. CENED ist Uberwiegend auf dem regionalen Markt vertreten und hat
mittlerweile weit Gber 300.000 Geb&ude zertifiziert.

ITACA

ITACA entstand urspringlich aus einer gemeinsamen Initiative einiger italienischer
Regionen, welche sich mit der Unterzeichnung des Protokolls fiir die Verbreitung und
die Aufklarung des okologischen Bauens und Wohnens verpflichteten. ITACA diente
dabei in erster Linie als Leitlinie und erlaubte den Regionen lokale Differenzierungen.
Durch den Beitritt einiger staatlicher Institutionen und Berufsverbande wurde ein
einheitliches System auf nationaler Ebene gefordert, sodass in Kooperation mit der
staatlichen Akkreditierungsstelle ACCREDIA derzeit an der Ausarbeitung eines ein-
heitlichen, dkologischen Geb&udezertifizierungssystems gefeilt wird. So gut wie alle
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Regionen (Ausnahme z. B. die autonome Provinz Sudtirol) haben bereits das ITACA-
Protokoll unterzeichnet, die Abwicklung der Zertifizierung und der Ausbildung wird
aber regional angepasst.

4.2 Deutschland, Osterreich

Passivhaus (Deutschland)

Das Zertifizierungsinstrument Passivhaus widmet sich bereits seit 1991 der
Verbreitung und Aufklarung des energieeffizienten Bauens. Wie KlimaHaus
zertifiziert Passivhaus vorwiegend die Energieeffizienz des Geb&audes. Das
Priifungsverfahren wird direkt tber den frei gewahlten Zertifizierer abgewickelt und
lauft nicht tber die Agentur selbst: Der Prozess sieht mindestens eine Uberpriifung
der Einhaltung der Kriterien vor und wird bei negativer Bewertung auch ein zwei-
tes Mal durchgefiihrt. Bei positiver Bewertung wird das Logo ,Qualitatsgepriiftes
Passivhaus” ausgehandigt.

Das Passivhaus nimmt international zweifelsohne eine Vorreiterrolle im Bereich des
energieeffizienten Bauens ein und unterhalt ein umfassendes Netzwerk an Baufirmen,
Architekten, Ingenieuren, Fachoberschulen und Universitéten.

DGNB (Deutschland)

DGNB ist eine umfassende, 6kologische Geb&udezertifizierung, das von drei deut-
schen Bundesministerien (Verkehr, Bau- und Stadtentwicklung) getragen und ver-
waltet wird. Wie LEED ist DGNB ein relativ detailliertes Zertifizierungssystem und
mit dementsprechend héheren Zertifizierungskosten verbunden. Der Zertifizierungs-
prozess erfolgt in zwei groReren Prufungsetappen: Ein DGNB-Auditor reicht das
Bauprojekt zundchst bei der zustdndigen Geschéftsstelle ein. Zwei unabh&ngige
Priifer begutachten das Projekt und filhren eine erste inhaltliche Priifung durch.
Der Prifungsbericht wird dem Auditor zugesandt, welcher seinerseits eine Stellung-
nahme und weitere angeforderte Unterlagen beilegt und an die Geschéftsstelle
zurtickschickt. Falls die Kriterien des DGNB erfiillt werden, wird das entsprechende
Zertifikat ausgestellt.

Die DGNB-Akademie organisiert in Zusammenarbeit mit externen Bildungs-
einrichtungen verschiedene Aus- und Weiterbildungskurse (DGNB Auditor, -Consultant
und -Registered Professional) sowohl auf nationaler als auch internationaler Ebene.
Seit der Griindung im Jahre 2007 hat DGNB ein Netzwerk aus tiber 900 Mitgliedern
aufgebaut: Dazu gehoren Architekten, Bauherren, Eigentiimer, Investoren, Ver- und
Entsorgungsunternehmen, Offentliche Institute, Universitaten, Priifinstitute usw..

Klima:aktiv Haus (Osterreich)

Das Zertifizierungsinstrument Klima:aktiv Haus wurde vom Osterreichischen
Lebensministerium und der Austrian Energy Agency im Jahr 2004 ausgearbeitet.
Der Fokus liegt auf der Bewertung der Energieeffizienz von Gebauden. Die
Bewertung des Gebdudes erfolgt im Gegensatz zu anderen Instrumenten durch eine
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Eigenerklarung des Bauherren oder Bautrdgers und wird von einem Plausibilitats-
prifer tberprift.

Die Agentur verfugt tber ein weitreichendes Netzwerk an Mitgliedern in den je-
weiligen Bereichen Bau, Planung sowie Aus- und Weiterbildung. Als Beispiel hier
seien die klima:aktiv Profis, die klima:aktiv Planerinnen und Baumeisterinnen und die
klima:aktiv Bildungspartner genannt.

4.3 Sonstige Lander

LEED (USA)

Dieses Zertifizierungsinstrument stammt aus den USA und hat sich seit 1998 zu
einem der weltweit starksten und weitverbreitesten Labels entwickelt. Die AuRen-
stellen der Organisation werden vom U.S. Green Buildung Council betreut, tGber
dem auch die Zertifzierung ausgefiihrt wird: sogenannte LEED APs (Accredited
Professionals) begleiten den Bauherren wahrend der Bauphase und garantieren eine
Einhaltung der LEED-Kriterien. Die Dokumentation tiber den Projektverlauf wird an
den U.S. Green Building Council geschickt, der die Zertifizierung und entsprechende
Zuweisung in eine Kategorie vornimmt.

LEED ist ein umfassendes o0kologisches Zertifizierungsinstrument, das neben
der Energieeffizienz der Geb&ude auch zahlreiche andere Umweltaspekte wie
z. B. die urbanistische Anbindung, den Wasserverbrauch usw. bewertet: Dement-
sprechend ist die Zertifzierung mit beachtlichen Aufwanden verbunden. Im welt-
weit vertretenen LEED-Netzwerk ist eine Vielzahl an Partnern vertreten: Die
LEED-faculties halten beispielsweise ca. 600 Kurse pro Jahr ab, um neue
Mitglieder anzuwerben und aufzunehmen; die LEED-national Members sind interna-
tional tatige Unternehmen und Institutionen, und die LEED-chapter Members sind
Privatpersonen, welche die Verbreitung des Okologischen Bauens und Wohnens
fordern.

MINERGIE (Schweiz)

Das im Jahre 1998 entwickelte schweizerische Zertifizierungsinstrument
MINERGIE wird in erster Linie von Bund, Kantonen und der Wirtschaft in Form
eines Vereines gemeinsam getragen. Das Tatigkeitsfeld beschrénkt sich nicht
lediglich auf das Staatsgebiet selbst: MINERGIE ist auch in den angrenzenden
Landern sowie in Spanien, Belgien und den Niederlanden tatig.

MINERGIE ist wie KlimaHaus vor allem als Zertifizierung fir energieeffizientes
Bauen einzustufen. Die Zertifizierung eines Geb&udes erfolgt durch den Bauherren
bzw. den Bautréger, welcher die geforderten Daten und Berechnungen an die ent-
sprechende Zertifizierungsstelle Gbermittelt. Die Berechnungen werden dort tber-
prift und im Falle einer positiven Bewertung wird das Energiezertifikat ausgestellt.
Zur Uberpriifung der selbstandig durchgefiihrten Energieberechnungen werden
Stichprobenkontrollen (20 Prozent) in Form eines Lokalaugenscheines durchgeftihrt.
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Der Verein verwaltet ein breitgefachertes Netz von 350 Mitgliedern aus Bund,
Kantonen, offentlicher Hand, Wirtschaft, Vereinen, Schulen und Einzelmitgliedern
aus der Schweiz und dem Ausland. Die Fachpartner sind das Aushéngeschild des
Netzwerkes: Es handelt sich um ausgebildete Fachkréfte, welche entweder bereits
zwei MINERGIE-Projekte realisiert haben, entsprechende Berufserfahrung vorweisen
konnen, oder Aus- und Weiterbildungskurse von MINERGIE besucht haben.
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